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I POZADINA PROGRAMA EKOMUZEJA MEDIMURJE

U proteklih desetak godina Medimurje postupno gradi poziciju privlacne
kontinentalne turisticke destinacije s ponudom raznolikih turistickih
iskustava, od izleta motiviranih gastronomijom i vinom do slozenih
proizvoda aktivhog odmora i zdravlja. U cilju daljnjeg unapredenja do
sada steCene trziSne pozicije, Medimurska zZupanija je 2016. godine
usvojila Masterplan razvoja turizma MZ do 2020. godine! kojim je planiran
intenzivniji razvoj kulturnog turizma. SWOT analizom provedenom za
potreba Masterplana konstatirane su slabosti i prijetnje u vidu: velike
razmrvljenosti kulturne bastine koja sama po sebi ima veliki
kulturoloski znacaj ali je nedovoljno atraktivno interpretirana i
neadekvatno organizirana da bi bila trziSno atraktivan i
konkurentan kulturno turisticki proizvod.

Daljnjom analizom u okviru izrade Masterplana utvrdeno je da na
podru¢ju zZupanije nije postojala institucionalna briga za materijalnu, a
pogotovo nematerijalnu bastinu ,izvan zidova™ konvencionalnog muzeja.
Zbog toga velike vrijednosti povijesnih lokaliteta (arheoloska nalazista,
profana feudalna graditeljska bastina, ruralna graditeljska bastina...)
nakon pocetnih istrazivanja nisu adekvatno valorizirana i stavljena u
funkciju kulture i kulturnog turizma. Narocito je ugrozena ruralna
graditeljska bastina koja je izgubila svoju izvornu namjenu i stoga
drasticno ubrzano propadala. ,Stara znanja" koja su baza nematerijalne
kulture i tradicionalnih djelatnosti u ruralnim prostorima ubrzano padaju
u zaborav Sto izravno i neizravno doprinosi slabljenju kohezije ruralnih
lokalnih zajednica, depopulaciji ruralnih sredina te gubitkom , kreativnog
i socijalnog eko sustava" koji Cini osnovicu za bududi razvoj kreativne
industrije i pametnog turizma.

Nedovoljna je bila i razvijenost posjetiteljske infrastrukture pogotovo za
interpretaciju nematerijalne kulturne bastine. Ne postoji sustav
upravljanje posjetiteljima, distribucija posjetitelja u skladu s nosivim
kapacitetom pojedinih kulturno turistickih mikro destinacija radi
uravnotezenog turistickog razvoja svih dijelova Zupanije kao ni CO2
neutralan nacin transporta turista ve¢ se on u cijelosti odvija stihijski
osobnim motornim vozilima.

S obzirom na nedovoljnu razvijenost posjetiteljske infrastrukture i slabu
atraktivnost interpretacije nije bilo moguc ozbiljniji razvoj kulturnog
turizma te su slijedom toga ulaganja u njegovu promociju i druge

" Odlukom Skup3tine TZMZ od 30.3. 2021. VaZenje Masterplana je produZeno da usvajanja novog
dokumenta.
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marketinske aktivnosti bila neznatna. Kako bi se ucinio znacajan razvojni
pomak Masterplanom je utvrdeno:

VII. Prioritetna operativna razvojna strategija: Podizanje kvalitete zastite i
turistifikacije resursno-atrakcijske osnove

Cilj: Povecdanje izdataka za zastitu prirodne i kulturne bastine iz sredstava
regionalne i lokalne samouprave

Polaziste/ Kvaliteta, razlikovna obiljezja i razliCite atraktivnosti prostora

opravdanje: nezaobilazni su ¢imbenici turistickog gospodarstva bududi da se odluka o
putovanju vrlo Cesto veze uz znacajke glavnih atrakcija odredista u koje
se putuje. Pri tome se, posebice u slucaju europskih odredista,
raznolikost, oCuvanost i bogatstvo kulture te prirode i okolisa prepoznaju
kao kljuéni cinitelji destinacijske turisticke privlacnosti. Strategija
razvoja turizma RH do 2020. godine (NN 55/13) prepoznaje ekoloski
odgovoran razvoj kao jedno od deset nacela na kojima se temelji vizija
razvoja turizma. Nacelo podrazumijeva racionalno koristenje
raspolozivog prostora, postovanje odrednica nosivog kapaciteta
destinacije i mikrolokacije projekta, kao i mogucnosti priklju¢enja na
postojece infrastrukturne sustave te primjenu suvremenih tehnicko-
tehnoloskih rjesenja u gradnji i opremanju. U tom kontekstu i strategija
razvoja Medimurske Zupanije kao strateski cilj postavlja ocuvane
prirodne resurse i razvoj odrzive infrastrukture koji se u razvoju turizma
realiziraju, prije svega, prioritetnim zastitama prirode i okolisa te
ocuvanjem prirodne i kulturne bastine. Postavljeni ciljevi strategije
razvoja posebno dobivaju na vaznosti u kontekstu razvoja turizma buduci
da SWOT analiza ukazuje na nedovoljnu razinu turisticke valorizacije
resursno-atrakcijske osnove.

Opis: Postavljena vizija razvoja Medimurja kao destinacije zdravog i
dinami¢nog odmora polazi od uravnotezenog i odrzivog razvoja koji
osigurava maksimalnu zastitu, ali i koristenja potencijala prirodne i
kulturne bastine u turizmu. Polaze¢i od prostorno-ekoloske odrzivosti,
upravljanje i menadZment u turizmu Medimurja mora biti zasnovan na
nacelima koja podrazumijevaju provedbu aktivnosti koje osiguravaju da
turisticka valorizacija prirodne i kulturne bastine ne smanjuje njihovu
vrijednost za buduce narastaje, ali i koja omogudava da ta bastina
postane temelj mreze nosivih turistickih sadrzaja prilagodenih
potrebama i ocekivanjima suvremenih posjetitelja, povezanih sa Sirokom
i dosljednom primjenom razlicitih ,zelenih" praksi. U tom smislu,
prioritetna operativna strategija usmjerena na podizanje kvalitete
zastite turistickih atrakcija Medimurja do 2020. godine podrazumijeva
daljnje uredivanje sredista turistickih destinacija, zastitu tradicionalne
ruralne arhitekture i oCuvanje autenti¢nog ambijenta medimurskog sela,
uspostavljanje registra vrednovane prirodne i kulturne bastine te
aktiviranje i turistifikacije zasticenih prirodnih i kulturnih resursa.

Mjera VII.3.: Aktiviranje i turistifikacija zasti¢enih prirodnih i kulturnih resursa

Cilj: Odrzivo turisticko aktiviranje vrijedne prirodne i kulturne bastine
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Podrucje obuhvata

cijelo podru¢je Medimurja

Opis:

Sukladno postavljenoj viziji, razvoj turizma Medimurja pociva na
usporednom maksimiranju zastite i razvojnog potencijala prirodne
i kulturne bastine (ukljucujuci primjerice zastitu tradicionalnih -
sopanih - kuca i feudalne arhitekture). To podrazumijeva
poduzimanje aktivnosti koje osiguravaju da turisticka valorizacija
bastine ne narusava njezinu vrijednost za buduce narastaje, ali i
uspostavljanje sadrzaja prilagodenih potrebama i ocekivanjima
suvremenih posjetitelja. U tom smislu, uz postovanje propisa iz
sfere zastite prirode i kulturne bastine te rjesavanje cesto
kompleksnih vlasnickih odnosa, potrebno je osigurati sustavni
pristup postupnoj turistifikaciji prioritetnih lokaliteta uspostavom
primjerenog sustava obilaska, opremanja, interpretacije i sl.
(ukljuuju¢i i rjesenje pristupa, parkiranja, sanitarija,
ugostiteljstva, trgovackih objekata i sl.), Sto posebice vrijedi za
prenamjenu i uredenje dvoraca i kurija za koje je potrebno naci
novu, prikladniju namjenu, barem djelomi¢no vezanu uz turizam
(primjerice dvorac Festeti¢ u Pribislavcu). Pozeljno je omoguditi,
kada je to moguce, uvjete za produzen, zabavan i edukativan
boravak razli¢itim segmentima posjetitelja  ukljucivanjem
izletnickih sadrzaja te medusobnim povezivanjem uredenih
atrakcija, kao i povezivanjem sa sustavom Setnica, staza,
vidikovaca i tematskih cesta/tura.

Nositelj:

Medimurska zupanija u suradnji s gradovima i opéinama

Ostali dionici:

sustav turistickih zajednica, javna poduzeca, javne institucije,
privatni poduzetnici

Vremenski obuhvat:

2016. - 2020.

Aktivnosti (javni
programi/projekti):

* razrada koncepta najbolje uporabe za prioritetne lokacije
(sukladno vrednovanju u okviru mjere uspostave
registra/kataloga prirodne i kulturne bastine)

« analiza troskova i koristi pojedinih projekata kao i
vlasnicko-upravljacko-poslovnog modela

+ rjesenje vlasnickih odnosa nad lokacijom (ukljucujuci i
dobivanje koncesija)

» uspostava prikladnog sustava financijskog i nefinancijskog
poticanja za privatne poduzetnike ukljucene u revitalizaciju
pojedinih lokaliteta (tehnicka pomoc¢, komunalna naknada,
pokrice dijela troskova kamata i sl.)

realizacija (projekti, dozvole, financiranje, javni natjecaji, izgradnja i
opremanje, kadrovsko popunjavanje i obrazovanje, marketing),
ukljucujuci i uredenje vise zbirki i muzeja te lokacija iz domene
prirodne i kulturno-povijesne bastine.
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ImidZ projekt 2. Uspostava Ekomuzeja Medimurja

Cilj:

Ocuvanje, prezentacija i podizanje atraktivnosti prirodne i
kulturne bastine Medimurja primjenom inovativne muzeoloske
prakse

Podrucje obuhvata

cijelo podrucje Medimurja s naglaskom na prostor uz rijeke Muru
i Dravu, sredisnji ruralni prostor,

Opis:

U svrhu jacanja organizacijskih i financijskih sposobnosti,
odnosno lokalnog utjecaja, ali i Sire trzisSne prepoznatljivosti
bastinskih lokaliteta, potrebno ih je ujediniti pod nazivom
Ekomuzeji Medimurja. Pri tome bi, kao posebne atrakcije, muzej
ukljucivao i tzv. Medimursko selo, odnosno zaokruzen tradicijski
ureden prostor na kojem bi se u funkciji Sto vjernijeg prenosenja
,duha“ Zivota, ali i uz osiguranje dinamicnog obilaska te
koristenje suvremenih interaktivnih tehnologija, predstavio
autentican izgled sela s pocetka proslog stoljeca te prikazali
razliciti elementi zivljenja i rada (ukljucujuci i razlicite obrte)
seljaka i njihovih obitelji. Svjedoceci o kulturi zivota i rada na
podruc¢ju Medimurja, osim ruralne bastine, veliki potencijal za
razvoj inovativne turisticke ponude predstavlja i industrijska
bastina: nafta (Peklenica), rudarstvo (Mursko Sredisce) i
zeljeznica (Kotoriba, Dunjkovec) tri su snazne teme Ccija
turisticka valorizacija podrazumijeva dostupnost/uredenost u
fizickom, ali i marketinskom smislu. Pri tome vazan naglasak
valja staviti i na interaktivnost, kreativnost i originalnost
prezentacije koja posjetiteljima omogucuje sudjelovanje te
zanimljiv i edukativan dozivljaj.

Nositelj:

Medimurska Zzupanija u suradnji s TZ-om Medimurske zupanije

Ostali dionici:

gradovi i opcine, vlasnici pojedinacnih zbirki, Ministarstvo
kulture, javna poduzeda, javne institucije, turisticke zajednice
gradova i opcina

Vremenski obuhvat

2016. - 2020.

Aktivnosti (javni

programi/projekti):

» uspostava ekspertne grupe za realizaciju mjere,
definiranje programa i procesa rada

» definiranje oblika udruzivanja subjekata u ekomuzej te
financijskih i organizacijskih uvjeta

+ komunikacija i povezivanje potencijalnih ¢lanova
ekomuzeja

* udruzivanje subjekata na temelju postavljenog pravnog
okvira

- razrada koncepta te poslovno-upravljackog modela
Medimurskog sela, ocjena ekonomske i drustvene
opravdanosti te financijske odrzivosti te realizacija
(projekti, dozvole, financiranje, javni natjecaji, izgradnja
i opremanje, kadrovsko popunjavanje i obrazovanje,
marketing)
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- razrada koncepta te poslovno-upravljackog modela
stavljanja u funkciju pojedine industrijske bastine
(ukljucujudci i odredivanje prioriteta) te realizacija tri
lokaliteta industrijske bastine (projekti, dozvole,
financiranje, javni natjecaji, izgradnja i opremanje,
kadrovsko popunjavanje i obrazovanje, marketing)

+ predstavljanje uspostavljenog ekomuzeja u javnosti i
pocetak njihova djelovanja

Masterplanom je TZ Medimurske zupanije zaduzena da u skladu s nacelima
ekomzeologije usmjerava i koordinira vlasnike bastinskih lokaliteta: MZ, Muzej
Medimurja Cakovec, JLS-e, JU-e, privatne zbirke. Navedeni dionici su uz
sufinanciranje EU fondova i Ministarstva turizma od 2017. do 2021.g. realizirali
prvu fazu programa sSto je obuhvatilo: revitalizaciju, uredenje i opremanja 10
bastinskih lokaliteta ukupne vrijednosti preko 12,6 milijuna eura, od Cega je
80% financirano iz razli¢itih EU fondova.

TOMAS istrazivanje koje je 2019.g. za potrebe TZMZ proveo Institut za turizam
Zagreb pokazalo je da su kulturom motivirani gosti u Medimurju cinili samo s
2% od ukupnog broja gostiju Sto je izuzetno nisko u odnosu na kontinentalnu
Hrvatsku (15,7%) i srediSnju Hrvatsku (4%). Navedeni podatak ukazuje na
potrebu znacajnih ulaganja osim u infrastrukturu i u marketinske aktivnosti na
brendiranju, pozicioniranju i plasmanu EMM-a kao strateskog kulturno turistickog
proizvoda Medimurja.

Grafikon 1. Struktura motiva dolaska gostiju u destinaciju
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Il.  NACELA DJELOVANJA EKOMUZEJA

2.1. Geneza ideje i nacela ekomuzeologije

Ekomuzeji i snazan muzeloski pokret koji se razvio s njihovom pojavom, znan pod
nazivima ekomuzeologija ili nova muzeologija, nastao je u specificnom trenutku
povijesti uslijed burnih socijalnih, ekonomskih politickih i ekoloskih promjena koje
su obiljezile sezdesete godine 20. stolje¢a. Medutim, vecC su se znatno ranije
pojavili novi muzejski oblici koji ¢e izmijeniti pogled na tradicionalnu ulogu muzeja
u svijetu. To su muzeji na otvorenom i tzv. Heimat ili zavicajni muzeji. Model
muzeja na otvorenom razvio je Svedski muzeolog Arthur Hazelius krajem 19.
stoljeca u Svedskoj otvaranjem muzeja Skansen 1891. godine. Smjesten na
istoimenom brezuljku grada Stockholma, sastojao se od tradicijskih kuca
prenesenih iz raznih dijelova Svedske. U njima su svi predmeti koristeni u opremi
izvornog ambijenta bili ambijentalno kontekstualizirani i dodatno ozivljeni
kostimiranim vodic¢ima. Heimat muzeji nastali su u Njemackoj u 19. st., ali svoj
pravi razvoj dozivljavaju izmedu dva rata s naglasenom svijes¢u o drustvenoj ulozi
muzeja, njihovom sluzenju ljudima i sadasnjosti.

Nastanak ekomuzeja obiljezila su brojna kulturna i socijalna previranja koja su
dominirala svijetom, ali i pokret znan pod imenom ekologizam i enviromentalizam
koji se javi kao odgovor na onecis¢enje okolisa, ekoloske katastrofe, nestajanje
prirodne i ruralne bastine, utrke za naoruzanjem ... Koncept ekomuzeja razvili su
istaknuti francuski muzeolozi George Henri Rivere (1897-1985.) i Hugues de Varine,
koji je upravo tih godina (1964-1974.) bi na ¢elu ICOM-a. Njih dvojica 1971. godine
stvorili su i kovanicu ecomusue.

Pojam eco je i skracenica od ecologie i u prvom se redu odnosi na novu ideju
holisticke interpretacije bastine, prema kojoj muzej moze ispuniti svoje poslanje,
koje mu namece novo post-industrijsko doba, samo ako djeluje unutar, a ne
izoliran od svog prirodnog i socijalnog okruzenja. Svoj su koncept razvijali u
Francuskoj koristedi tadasnji uzlet osnivanja regionalnih parkova u sklopu procesa
regionalnih razvojnih planiranja, a potaknutih naglom urbanizacijom, napustanjem
i zapustanjem ruralnih dijelova zemlje. George Henri Riviere je u tom trendu vidio
priliku za ukupnu zastitu i interpretaciju ruralne bastine. Tako u pocetku nastaju
,muzeji kuée“ koji se razvijaju oko autenticne kuce koja je srediste oko kojeg se
interpretacija Siri na cijeli krajolik. To je prva faza razvoja ekomuzeja ili, bolje
receno, pred-faza i obiljeZena je povezanoscu s parkovima prirode. Prvi ekomuzej
nastao je 1972. u sredisnjoj Francuskoj, na teritoriju od priblizno 500 kvadratnih
kilometara oko gradova Le Creusot i Montceau-les-Mines i nazvan je Muzej Covjeka i
industrije. Glavni izlozbeni postav nalazi se u obliznjem dvorcu, ali je
interpretacija rasprostrta po cijelom teritoriju, a stalni postav samo polazna tocka
za upoznavanje sa slojevitoséu bastine cijelog kraja i ono sto je najvaznije, ljudima
koji su glavni bastinici i cuvatelji bastine. Osvrcuc¢i se na svoj novi muzejski
koncept, De Varine je 1974. napisao: ,,Svaki predmet, pokretni ili nepokretni, koji
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se nalazi unutar perimetra zajednice idejno propada muzeju. Ovo uvodi ideju
oblika kulturnog vlasnistva, koje nije u vezi sa zakonskim vlasnistvom*.

Osnivanje prvog ekomuzeja obiljezava drugu razvojnu fazu koja traje od 1971. do
1980. i uvodi dimenziju vremena, definiranog teritorija i sudjelovanja lokalne
zajednice u realizaciji projekta. Treca faza zapocinje nakon 1980. i obiljezena je
jacanjem uloge lokalne zajednice te jasnim ciljevima regeneracije Ccitavog
podrucja. Osamdesetih i pocetkom devedesetih godina proslog stoljeca ekomuzeji
postaju opce prihvaéeni koncept, jer se u to vrijeme javljaju tendencije
osnazivanja lokalnih snaga nasuprot centrima modi, snazne tendencije regionalne
kompetitivnosti, posebno u Europi te tzv. marketinga mjesta i prepoznavanje
lokalne posebnosti pod utjecajem razvoja selektivnih oblika turizma. Danas ih je u
svijetu evidentirano tristotinjak, oko dvije stotine se nalaze u Europi, uglavhom u
Francuskoj, Italiji, Portugalu, skandinavskim zemljama i u novije vrijeme u Ce$koj i
Poljskoj. Porast ekomuzeja specifican je po tome Sto je u njegovom sredistu
interesa bavljenje manjinskim etnickim zajednicama, ocuvanjem njihove kulture,
ali i osiguravanjem njihova odrzivog razvoja.

U nastavku se donose definicije ekomuzeja koje su se pojavljivale u dugom
vremenskom razdoblju od samih pocetaka pa sve do danas, ¢ime se dodatno
naglasava evolutivnost kao sustinska kategorija ekomuzeja koja se simbolicki
ogledala i u ,razvijenosti“ njegove definicije. Temeljne definicije iznjedrio je
glavni idejni zacetnik ekomuzeja i dugo vremena vodeci akter ekomuzeologije,
Francuz George Henri Riviere. Godine 1973. ekomuzej definira kao ,,muzej novog
zanra“ koji pociva na interdisciplinarnosti (posebice ekologiji), organskoj
povezanosti sa zajednicom u kojoj djeluje i sudjelovanju te zajednice u njegovom
konstituiranju i funkcioniranju, dok je u drugom dijelu definirana sama struktura
ekomuzeja. Kao musee eclate, fragmentarni muzej, on je sastavljen od primarnog
koordinacijskog tijela i sekundarnih organa, odnosno ispostava ili antena. Godine
1976. G. H. Riviere predlozio je definiciju koja glasi: ,,On je zrcalo u kojem lokalno
stanovnistvo promatra sebe kako bi otkrilo svoj vlastiti lik ... On je zrcalo koje
lokalno stanovnistvo pokazuje svojim posjetiteljima kako bi bilo bolje shvaceno i
kako bi njegove djelatnosti, obicaji i identitet izazivali postovanje. On je
laboratorij, utoliko Sto doprinosi proucavanju proslosti, sadasnjosti i okolisa
doticne populacije te pomazZe obrazovanju struc¢njaka u tim poljima, u suradnji s
vanjskim istrazivackim institucijama. On je skola, utoliko Sto angazira stanovnistvo
u svoju zadacu proucavanja i zastite te ga ohrabruje da razvije jasniju predodzbu o
svojoj buducénosti.” Netom prije smrti, 1985. Riviere je donio jo$s jednu vaznu
dimenziju definiciji ekomuzeja: “Ekomuzej je instrument zajednicki osmisljen,
oblikovan i voden od strane javnog sektora i lokalnog stanovnistva. Uloga
javnog sektora jest da osigura strucnjake, objekte i sredstva; uloga lokalnog
stanovnistva ovisi o njegovim teznjama, znanju i individualnom pristupu*

Patric Boylan (1992), heritolog i merritus na City University of London i
dugogodisnji suradnik UNESCO-a, predlozio je jednost avnu strukturu koja pokazuje
razlike izmedu ekomuzeja i tradicionalnih muzeja.
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Tabela 1. Komparacija tradicionalnog muzeja i ekomuzeja

KRITERIJ MUZEJ EKOMUZEJ
(konvencionalni)
Reference obuhvata Zgrada Mjesto, teritorij
Fokus interpretacije Kolekcija Bastina u holistickom smislu
Organizacijski prioritet Disciplinarnost Interdiscilinarnost
Benchmark publika Posjetitelji Zajednica
Politika upravljanja Muzej i njegova tijela Zajednica i njezina tijela

Peter Davis danas jedan od vodedih europskih muzeologa, u svojoj kultnoj knjizi
Ecomuseums: A Sense of Place dodaje: “Jedna karakteristika pojavljuje se kao
zajednicka karakteristika svim ekomuzejima, ponos koji imaju za mjesto koje
predstavljaju. Ekomuzeji nastoje uhvatiti duh mjesta - i po mom misljenju ovo
je ono sto ih Cini posebnim“. Davis predlaze pet osnovnih kriterija koje prema
njegovom misljenju odreduju ekomuzej:

e pokrivaju podrucje koje se pruza van okvira zidova muzeja,

e fragmentirana lokacija i interpretacija na licu mjesta,

e suradnja i partnerstvo nasuprot vlasnistvu nad izlozbama ili kolekcijama,

e ukljucenost lokalne zajednice i njezinih stanovnika u aktivhostima
muzeja,

e holisticki i interdisciplinarni tip interpretacije.

Liuzhi nacela, kao osnovni principi ekomuzeja, ustanovljena su 2000. godine
prilikom velikog projekta uspostavljanja ekomuzeja u Kini u suradnji s istaknutim
norveskim muzeolozima, a ime su dobila prema imenu grada u kojem se odrzao
radni sastanak. Ti su principi prihvaéeni na velikom medunarodnom stru¢nom skupu
,»,2005 Guizhou International Forum on Ecomuseums* odrzanom u Kini, na kojem su
sudjelovali vodeci ekomuzeolozi svijeta.

e Ljudi su pravi vlasnici njihove kulture.
e Oni kulturu imaju pravo sami tumaciti i vrednovati.

e Znacenje kulture i njezinih vrijednosti mogu se definirati samo kroz ljudsku
percepciju i interpretaciju temeljenu na znanju. Kulturna kompetencija
(nadleznost) mora se stalno poboljsavati.

e Sudjelovanje javnosti je esencijalno za ekomuzeje. Kultura je sveprisutna,
demokratska imovina i njome se mora demokratski upravljati.

e Kada postoji sukob izmedu turizma i ocuvanja kulture, potonjoj se mora dati
prioritet. Izvorna bastina ne bi trebala biti rasprodana, ali treba poticati
proizvodnju kvalitetnih suvenira koji se temelje na tradicionalnim obrtima.
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e Dugorocno, holisti¢ko planiranje je od najveée vaznosti. Kratkorocni
ekonomski profiti koji dugorocno unistavaju kulturu moraju se izbjegavati.

e Zastita kulturne bastine mora biti integrirana u ukupni pristup okolisu. U tom
pogledu izuzetno su vazne tradicionalne tehnike i materijali.

e Posjetitelji imaju moralnu obvezu ponasati se s postovanjem. Moraju im se
dati pravila ponasanja.

e Nema Biblije za ekomuzeje. Svi su oni razliciti u odnosu prema odredenoj
kulturi i stanju drustva koje predstavljaju.

e Socijalni razvoj je preduvjet za uspostavu ekomuzeja u zivim drustvima.
Blagostanje stanovnika mora biti poboljsano tako da se ne ugroze
tradicionalne vrijednosti.

2.2. Osnovne sastavnice ekomuzeja

Osnovni zadaci ekomuzeja ne razlikuju od onih tradicionalnih muzeja:
prikupljaju, dokumentiraju, istrazuju, cuvaju i komuniciraju odredenu bastinu.
Medutim, ekomuzej se razlikuje od konvencionalnog muzeja u tome sto nastoji
pruziti zainteresiranim posjetiteljima neformalno, specificno obrazovanje i
stalni pogled ne samo na pojedine izlozbene artefakte ve¢ i u zivo iskustvo,
autenticni dozivljaj ¢ovjeka i njegove interakcije s ukupnim okruzenjem. Stoga
se u ekomuzeju izlosci (nezivi ili Zivi) ne izdvajaju iz prostora vec¢ se
interpretiraju na autentic¢noj lokaciji njihovog nastajanja odnosno egzistencije.
Slijedom toga izlozbeni prostor ekomuzeja je podrucje/regija koja se sastoji od
kombinacije lokalnih znacajki i resursa. Najznacajniji objekti su jezgra centar
oko koje su organizirani sateliti. Centar igra vaznu ulogu u prihvatu, pruzanju
informacija i vodenje daljnjeg posjecivanja. Sateliti su mjesta za promatranje,
istrazivacki/obrazovni ,laboratoriji“, izvori dozivljaja uredeni po odredenim
temama, te prateca turisticka infrastruktura. Osim toga tu su
tematske/poucne pjesacke/biciklisticke staze te mreza pristupnih cesta koja
omogucuju pristup regiji te interno povezivanje centara i satelita .

Tabela 2 Osnovne sastavnice ekomuzeja

Rb | Osnovne sastavnice Opis funkcije

1. Podrucje Regija

2. Glavni centar Pruzanje informacija, tocka susreta i organizacija
posjecivanja, upravljanje i administraciju,
»,centralni“ postav

3. Sateliti Tematske lokacije, objekti, artefakti, obrazovni

ylaboratoriji“, turisticke usluge (smjestaj, hrana,
suveniri, odmorista, zone zabave)
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4, Pjesacke/biciklisticke | Tematske/poucne, rekreacijske , krajobrazne -
staze vidikovci
5. Mreza putova Pristupne ceste koje osiguravaju dostup regiji

ekomuzeja te interno povezuju centar i satelite,
satelite i satelite

Skica 1. Osnovna teoretska struktura nekog ekomuzeja

Entertainment

or events
area

2.3. Ekomuzej kao kulturno turisticki proizvod

Na sve zasi¢enijem turisticCkom trzistu posjetitelji traze pricu, jedinstvenost i
autenticni dozivljaj. Ekomuzej upravo jest okvir za ¢uvanje prica koje bi se inace
postupno izgubile. Zelja ekomuzeja za jaanjem identiteta obnavljanjem i
jacanjem povijesnog nasljeda koje je sadrzano u zivotu i sjecanju svake lokalne
zajednice u suglasju je s ekonomskim razvojnim ciljevima turizma, dapace moze
biti i klju¢ni ¢imbenik i motivator odrzivog turistickog i sveukupnog razvoja. Naime,
promicanja bastinskih vrijednosti odredenog podrucja i njegova stanovnistva moze
dati i ekonomske ucinke upravo zahvaljujuci i razvoju turizma. Poveéana drustvena
i ekonomska vrijednost destinacije na trziStu rezultat je jacanja ukupnog
bastinskog identiteta njezina teritorija.

Turizam predstavlja vazan resurs, ali je kljucno da turisticka podrucja posjeduju
prepoznatljivu kulturnu karakterizaciju, autenti¢ni kulturni identitet koji djeluju
na povecanje kvalitete svakodnevnog zivota svojih stanovnika, a potom privlaci i
posjetitelje. Naravno, vazno je da lokalno stanovnistvo percipira taj proces ne kao
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suvisan, vec¢ kao nesto sto im je blisko i sluzi njihovim interesima. Ako nema tog
Ccimbenika, citava premisa za stvaranje destinacije koja c¢e svojom bastinom i
kulturnim identitetom privuéi tzv. ,istrazivacki turizam* pada u vodu. Dakle,
odrzivi razvoj ide izvan okvira samog turizma, iako on ima neprocjenjivu ulogu.

Koncept odrzivog razvoja u ovom sluc¢aju ovisi o tri ¢imbenika:

e potraznji za posjetiteljima,

e okolisu (bastini) u Sirem smislu i

e lokalnoj zajednici.
Ako nema harmonicne ravnoteze izmedu tih elemenata, podrucja namijenjena za
odrzivi turizam izumiru.

2.4. Korisnost ekomuzeja za lokalnu zajednicu

Koncept turistickog proizvoda Ekomuzeja Medimurje trebao bi objediniti prirodnu,
materijalnu i nematerijalnu, etnografsku i industrijsku bastinu. Kada se ovom
pridoda ljudski potencijal koji ¢e biti angaziran, moze se govoriti o turistickom
proizvodu koji ¢e prema turistima odasiljati snaznu poruku o gospodarskom turizmu
na krajnjem sjevernom dijelu Republike Hrvatske. Osim Sto su kroz ovaj turisticki
proces devastiranja prirodnih bogatstava svedena na minimalnu razinu, ekomuzej
je orijentiran na to da prihode direktno ubiru oni koji su partneri u projektu -
vlasnici prirodne, materijalne, nematerijalne, etnografske i industrijske bastine.
Nadalje, veca kontrola prihoda omogucuje i vecu kontrolu troskova koji su sastavni
dio svakog poslovanja, a u konacnosti i mogucnost planiranja zaposljavanje
stanovnistva s podrucja Medimurske Zupanije. Turisticka zajednica Medimurske
Zupanije za potrebe razvoja cijelog koncepta namjerava podrzati partnere u
projektu kroz brojne savjetodavne usluge, ali isto tako i kroz brojne specijalizirane
radionice koje bi trebale doprinijeti podizanju kvalitete cijelog koncepta, oc¢uvanju
medimurske tradicije, povecanju vrijednosti bastine koja je obuhvacena
ekomuzejom, a u konacnosti i porastom prihoda Medimurske Zupanije u ovoj grani
gospodarstva.

Skica 2 : Lanac ekonomskih uc¢inaka EMM

13
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lll. BENCHMARKING ANALIZA

U svijetu egzistira preko tristotinjak ekomuzeja koje karakterizira koncepcijska
raznolikost. U nastavku ovog rada donosi se pregled onih ekomuzeja koji djeluju na
podrucju Europe, odnosno koji svojim konceptom mogu posluziti kao primjer dobre
prakse za daljnji razvoj EMM-a.

e Ecomusee D'Alzace Ecomusee D’'Alzace, Francuska

je smjesten na podrucju regije Alzas u Francuskoj, a sastoji se od izvornog alzaskog
seoskog naselja sa 72 stambena objekta te nekoliko stotina razlicitih gospodarskih
zgrada. Ono sto ovaj ekomuzej cini posebnim jest cinjenica kako originalni
stambeni objekti datiraju iz 15.stoljeca. Ono sto Cini razliku izmedu klasi¢nog
muzeja na otvorenom i ovog ekomuzeja je to Sto se u njemu zivi ,normalan®
(kustosi-animatori stanuju u selu) seoski zivot s kraja 19. stoljeca. Velik se naglasak
stavlja i na kulturnu multietnicnost s obzirom na to da je Alzas ,,mjesovito
francusko-njemacko kulturno-etnicko podrucje. Ecomusee D'Alzace obuhvada i
poljoprivredna zemljiSta namijenjena organskom uzgoju proizvoda koji su dio
turisticke ponude. To je jedan od najstarijih i najprestiznijih muzej takve vrste u
Francuskoj i Europi. Ekomuzej je zapoceo s radom 1984.godine, a godisnje ga
posjeti preko 6,5 milijuna turista .

www.ecomusee-alsace.fr
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e Ecomuseo del Cansentino, Italija

U planinskoj dolini uz rijeku Arno u regiji Toskana smjesten je koncept ekomuzeja
Cansetino koji se sastoji od Sest sustava, odnosno arheologije, civlizacije-dvoraca,
voda, Suma, poljoprivredno-pastirskog sustava te industrije. Ono Sto ovaj ekomuzej
¢ini posebnim jest Cinjenica da njime upravlja neprofitna nevladina udruga
gradana. Udruzen je u mreZzu ekomuzeja ltalije koja okuplja stotinjak ekomuzeja.

www.ecomuseodelcansentino.it
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e Okomuseum Grenseland, Norveska-Svedska

Prioritetni cilj ovog ekomuzeja smjestenog na velikom podrucju uz norvesko-
Svedsku granicu jest prikazati kako drzavna granica djeluje na dva susjedna naroda
i do kojih razlika i drugih utjecaja u zivotu i kulturi stanovnika zbog nje dolazi.
Kroz ekomuzej se prezentiraju razlicite teme od prirode, srednjovjekovne
povijesti, razvoja trgovine, pa sve do industrijskog razvoja te razvoja
telekomunikacija.

www.okomuseum-grenseland.org

Vassbotten - Holtel
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e Kilmartinhouse museum, Irska

U dolini Kilmartin u Skotskoj smjeSten je ekomuzej istoimenog naziva koji u
radijusu od 10 kilometara obuhvaca preko 350 spomenika i vaznih povijesnih
artefakata: rezbarenih stijena, grobnih humaka i drugih prahistorijskih objekata.
Stalni postav smjesten je u elegantnoj staroj zgradi u centru sela, a preko svojih
pet zbirki prikazuje tragove 10.000 godina evolucije ovog podrucja koji se smatra
jednim od najznacajnijih arheoloskih podrucja na britanskom otocju

www.kilmartin.org

Gradimo nas Novi muzej Vodene Setnje Projekt obnove

Prikaz tekudeg napretka izgradnje navih zgrada i Kliknite gumb u nastavku za informacije o nasim Saznaijte vise a nasim planovima za buduénost
objekata muzeja Kilmartin. vadenim Setnjama kroz Kilmartin Glen 2022. muzeja Kilmartin, Izgradnja novih objekata
zapotela je u proljede 2021,

SATMAJTE VISE SATNAITE VISE -

SAZNAJTE VISE

e Ekomuzeum Ruze, Ceska

Na jugozapadu Ceske u 2011.godini osnovan je ekomuzej koji obuhvaéa ruralno
podruc¢je oko zavicajnog muzeja Kojakovice smjestenog u istoimenom naselju.
Tematskim stazama koje se granaju od zavicajnog muzeja kao centralne
informacijske i dokumentacijske tocke povezane su atrakcije prirodne bastine,
ruralne graditeljske bastine, tehnicke i obrtnicke bastine, sakralni spomenici,
spomenici o povijesti rudarstva, a na pojedinim tockama prezentiraju se tradicijski
folklorni obicaji te regije.

www.ruze.ekomuzeum.cz

Tildu
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e Ekomuzej hmeljarstva in pivarstva, Slovenija

Kao Sto mu samo ime govori, ovaj ekomuzej fokusiran je na temu uzgoja hmelja i
proizvodnje piva. Prezentacija je organizirana kroz posjecivanje polja hmelja, te
pogona 19 pivovara koje na tradicionalan i suvremen nacin proizvode pivo te kroz
manifestacije posve¢ene temi hmelja i piva. Ekomuzej obuhvaca naselje Zalec i
okolna mjesta u blizini Celja.

www.burger.si/MuzejilnGalerije/EkoMuzej/seznam.html

e Kuca o Batani, Hrvatska

Kuca o Batani prvi je hrvatski ekomuzej osnovan 2004. godine u Rovinju. Rijec je o
ekomuzeju koji ,istrazuje, vrednuje, stiti, intrepretira, rekreira, prezentira i
komunicira materijalnu i nematerijalnu maritimnu bastinu“. Drugim rijeCima,
jedan od glavnih zadataka ekomuzeja je pokazati batanu kao Zivu nositeljicu
maritimne tradicije, ali i kao sponu koja svakodnevno povezuje lokalne Zitelje
raznih etniciteta, prvenstveno danas manjinskog talijanskog i vecinskog hrvatskog.

www.batana.org
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IV. ISTRAZIVANJE STAVOVA LOKALNE ZAJEDNICE

Projektnim zadatkom izrade OPMP EMM-a zadano je utvrditi stavove dionika iz svih
sektora lokalne zajednice o uspostavljanju i daljnjem djelovanju EMM-a. Za tu
potrebu prikupljanje podataka odvijalo se u periodu 20 - 25. rujna 2022.godine.

4.1. Populacija i uzorak obuhvacen istrazivanjem

Istrazivanjem je bio obuhvacen sljedeci uzorak s podrucja Medimurske zupanije:
predstavnici nevladinih udruga, predstavnici javnog sektora i predstavnici poslovnih
subjekata koji imaju registriranu turisticku djelatnost. Iz javnog sektora
istrazivanjem su obuhvaceni: jedinice lokalne samouprave - opcine i gradovi javne
institucije - muzeji, razvojne agencije, centri za kulturu, osnovne skole i javne
ustanove za zastitu prirode i kulture, turisticke zajednice opcina i gradova
Istrazivanjem su bili obuhvaceni i predstavnici nevladinih udruga, odnosno:
kulturno-umjetnicke i ekoloske udruge. U podrucju privatnog sektora naglasak je
stavljen na poslovne subjekte koji u svojoj ponudi obuhvacaju prirodnu ili kulturnu
bastinu, odnosno: obiteljsko-poljoprivredna gospodarstva koji imaju registriranu
turisticku djelatnost ili su vlasnici bastinskih zbirki, poslovni subjekti koji imaju
registriranu turisticku djelatnost, fizicke osobe koji su u posjedu etnografskih i
ostale zbirke koje mogu pridonijeti razvoju EMM.

IstraZivanjem stavovima predstavnika javne uprave, udruga i poslovnih subjekata s
podrucja Medimurske Zupanije o razvoju novog ekomuzeja bilo je obuhvadeno
sveukupno 109 ispitanika.

Predstavnici udruga koje djeluju na podrudcju

Medimurske Zupanije 35 3211
Predstavnici javne uprave s podruéja Medimurske 35 a2 11
Zupanije :

Predstavnici poslovnih subjekata koji posiuju na 30 45 78

podrudju Medimurske Zupanije

Tablica 6-1 Prikaz broja ispitanika obuhvacdenih istraZivanjem po grupama

4.2. Metodologija prikupljanja podataka

Za potrebe izrade ovog dokumenta provela su se tri istrazivanja kojima se dobio
uvid u stavove predstavnika nevladinih udruga, javnog sektora, poslovnih subjekta i
fizickih osoba koji obavljaju turisticku djelatnost na podrucju Medimurske
zupanije. Na samom pocetku istrazivanja ispitanici su upoznati s ciljevima
istrazivanja. Za potrebu prikupljanja podataka koristeni su upitnici koji su putem
platforme Esurvey Creator poslani ispitanicima. Za svaku grupu ispitanika je
oblikovan jedan upitnik. Anketna pitanja definirana su u suradnji s naruciteljem tj.
TZMZ. Sam upitnik je dao uvid u spremnost ispitanika na uklju¢ivanje u daljnji
razvoj EMM i razumijevanje pojma drustveno-odgovornog poslovanja. Upitnik je se
sastojao od pitanja otvorenog i zatvorenog tipa, te pitanja oblikovana na principu
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Likertove ljestvice ocjene stavova ispitanika od 5 stupnjeva. Vrijednost 1 (jedan) je
oznacavalo potpuno neslaganje, a vrijednost 5 (pet) potpuno slaganje ispitanika s
tvrdnjom.

4.3. Rezultati istraZivanje stavova nevladinih udruga u MZ

U provedenom istraZivanju sudjelovalo je 35 predstavnika udruga koji djeluju na
podrucju Medimurske Zupanije.

Kulturno-umjetnicka udruga 28 80,00
Udruga za ocuvanje i promicanje tradicijskih zanata i

ruralne graditeljske bastine 3 8.57
Udruga za promicanje kvalitete Zivota 1 2,86
Udruga za promicanje tradicionalne poljoprivrede i

A 1 2,86
kulinarike
Ekoloska udruga 2 571

Tablica 6-2 Prikaz oblika udruga obuhvacenih istrazivanjem

Analizom podataka dobivenih istraZivanjem utvrdeno je kako su u istom sudjelovale
udruge koje svoje sjedidte imaju registrirano na podruéju grada Cakovca (14,29%),
grada Preloga (11,43%), grada Mursko SrediSce (8,56%) | opcine Nedelisce (8,56%). U
istraZivanju nisu sudjelovale udruge sa podrucja opcina Belica, Orehovec i VratiSinec.

m Grad Cakovec

B Grad Mursko SrediSde
B Grad Prelog

B Opéina Dekanovec

® Opéina Domasinec

| Opdéina Donja Dubrava
m Opéina Donji Kraljevec
B Opéina Donji Vidovec
B Opéina Gondan

B Opéina Gomii Mihaljevec
B Opéina Kotariba

m Opéina Mala Subotica
® Opéina NedeliSde

Grafikon 6-1 Prikaz ispitanika obuhvacenih istrazivanjem prema geografskoj rasprostranjenosti

MNa samom podetku istraZivanja pokusalo se utvrditi da li su ispitanici upoznati s
pojmom drustveno odgovormo poslovanje. Analiza rezultata je pokazala kako je od
ukupnog broja njih 13 (37,14%) upoznato s pojmom drustveno odgovormo poslovanje, a
7 ispitanika (20,00%) nije. Od ukupnog broja ispitanika, 15 (42,86%) je zjavilo kako nisu

sigurni da i su upoznati s pojmom drustveno odgovornog poslovanja.
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Da 13 3r14
Ne 7 20,00
Nisam siguran/siguma 15 42,86

Tablica 6-3 Upoznatost ispitanika s znacenjem pojma DOP

Analizom rezultata je utvrdeno kako 18 ispitanika (51,43%) u svem radu primjenjuje
nacela drustveno odgovormnog poslovanja, 7 ispitanika (20,00%) ne primjenjuje, dok 10
ispitanika (28,57%) nije moglo sa sigurnodéu tvrditi da li njihova udruga u svom radu

primjenjuje nacela drustveno odgovornog poslovanja.

Od ukupnog broja ispitanika, 19 udruga potie vodenje, odnosno sudjelovanje u
projektima koji su od interesa po zajednicu u kojoj djeluju, a njih 12 potie razvo
programa vezanih uz promociju medimurske bastine. IstraZivanjem je utvrdeno kako

nitko do ispitanika ne poti¢e razvoj programa obuke ¢lanova zajednice kroz radionice |

seminare.

Razvoj, Sirenje | primjenu natela kojl pridonose zastiti 3 856
okoli5a :
Programi obuke clanova udruga kroz radionice | 1 286
seminare !
Programi obuke clanova zajednice kroz radionice | 0 00.00
seminare ;
Vodenje/sudjelovanje u projektima koji su od interesa 19 5499
po Zajednicu u kojoj djetuju .
Programi vezani uz promociju medimurske bastine 12 3429

Tablica 6-5 Prikaz odgovora na pitanje vezano uz aktivnosti ispitanika u podrucju DOP-a

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocijeniti svoje slaganje s tvrdnjom Medimurska
Zupanija koristi inovativan pristup u kreiranju turisticke ponude za turiste. Analizom
rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je kako se s ovom tvrdnjom sloZilo 17
ispitanika (48,57%).
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m Potpuno se slaZem
u Slatem sa

B Nemam misljenje

B MNe slatem se

B Uopde se ne slatem

Grafiken B-2 Prikaz ocjene tvrdnje Medimurska Zupanija koristi inovativan pristup u kreiranju
turisticke ponude za turiste”

Od ukupnog broja ispitanika, njih 22 (62,86%) je upoznalo s radom posiojeceg
ekomuzeja Mura, dok njih 7 nije (20,00%). Sestero ispitanika nije bilo sigurno da li su
upoznati s radom postoje¢eg ekomuzeja Mura (17,14%).

Hda
H g

® Nizsam siguran/nisam
sigurna

Grafikon 6-3 Prikaz upoznatosti ispifanika s radom postojeceg ekomuzeja Mura
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Ispitanici su u istraZivanju trebali ocijeniti svoje slaganje s tvrdnjom ,Razvoj
turistickih proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti daljnjem razvoju kontinentalnog
turizma Medimurske Zupanije”. Analizom rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je
kako je 19 ispitanika (54,28%) vrednovalo ovu tvrdnju ocjenom odli¢an, a 15 ispitanika
(42,86%) ocjenom vrlo dobar. Od ukupnog broja ispitanika samo jedan (2,86%) je

ocijenio ovu tvrdnju ocjenom dobar.

Potpuno se slaZzem 19 54 28
SlaZem se 16 42 B6
Nemam misljenje 1 2,86
Me slafem se 0 00,00
Uopce se ne slazem 0 00,00

Tablica 6-6 Prikaz ocjene tvrdnje Razvoj turistickih proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti
daljinjem razvoju kontinentalnog turizma Medimurske Zupanije”

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocjeniti svoje slaganje s tvrdnjom ,Razvoj turistiékih
proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti daljnjem razvoju imidZa Medimurske Zupanije”.
Analizom rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je kako je 19 ispitanika (54,28%)
vrednovalo ovu tvrdnju ocjenom odlican, a 15 ispitanika (42,86%) ocjenom vrio dobar.
Od ukupnog broja ispitanika samo jedan (2,86%) je ocijenio ovu tvrdnju ocjenom dobar.

Potpuno se slaZem 19 54 28
Slafem s 15 42 86
Nemam mislienje 1 2,86
Me slafem se 0 00,00

Uopce se ne slazem 0 00,00

Tablica 6-7 Prikaz ogjene fwrdnje . Razvoj turistickih proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti
dalinjem razvoju imidza Medimurske Zupanije”

Analizom rezultata je utvrdeno kako od ukupnog broja ispitanika, njih 25 (71,43%)
posjeduje neki oblik bastine na podrudju Medimurske Zupanije. Nadalje, analizom je
utvrdeno kako dvoje ispitanika posjeduje materijalnu pokretnu kultumu bastinu, a 11

ispitanika (44,00%) nematerijalnu kulturnu bastinu, odnosno bastinu koja se prenosi



OPERATIVNI MARKETING PLAN EKOMUZEJA MEDIMURJE 2022-2027.

predajom ili na neki drugi nacin unutar zajednice. Rijed je o folklornom stvaralastvu u
podrucju glazbe, plesa i obicaja (40,00%) te tradicijskim umijecima i obrtima (4%).

Od ukupnog broja ispitanika, njih 12 (48,00%) posjeduje ili upravija etnografskom
bastinom. Rije¢ je o opisima izvora narodne no3nje (28%), loncarskim predmetima
(12,00%) te slikama | fotografijama (8,00%). Nitko od ispitanika u ovoj grupi ne
posjeduje prirodnu ili industrijsku bastinu.

Prirodna bastina 1] 00,00
Materijalna bastina 2 8.00
MNematerijaina bastina 11 44 00
Etnografska bastina 12 48,00
Industrijska bastina 0 00,00

Tablica 6-8 Prikaz vrsta bastina koju ispitanici posjeduju ili kojorm upravijaju

Ispitanici su izrazili svoju spremnost na ukljucivanje u razvoj novog ekomuzeja
Medimurje (85,71%) te smatraju kako je najvaZniji faktor za ukljudivanje u projekt
financijska odrZivost istog (85,71%), mogucénost otvaranja novih radnih mjesta (20,00%)
i edukacije osoba obuhvacenih projektom (11,43%) te benefiti koji proizlaze iz same
promocije projekta (2,86%).

Stupanj doprinosa razvioju zajednice o] 00,00
Mogucnost povezivanja s ostalim partnerima na 0 00.00
projekiu i
Financijska odriivost projekta 23 65,71
Muguﬁrmt_ ostvarivanja prava na poticaj za 0 00.00
sudjelovanje u projekiu Ekomuzsj Medimurje .
Mogucnost otvaranja novih radnih mjesta T 20,00
Mogucnost obrazovanja osoba ocbuhvacenih projektom 4 11.43
Ekomuze| Medimurje '
Korisnost koja proizlazi Iz promocije projekta Ekomuzej 1 286
Medimurje :
MNesto drugo 0 00,00

Tablica 6-9 Prikaz elemenata koji utjecu na odluku o ukljucivanju u projekt Ekomuze|
Madimurje

Ma pitanje ,Na koji bi nadin Va%a udruga mogla sudjelovati u razvoju Ekomuzeja
Medimurje® ispitanici su odgovorili izvodenjem narodnih obigaja (60,00%),
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organizacijom etno-manifestacija (25,71%), interpretacijom bastine (11.43%) i
prezentacijom starih obrta (2,86%).

Majprihvatljiviji organizacijski oblik Ekomuzeja Medimurje po ispitanike bio bi udruga
(48,57%), a potom i mreZa partnera, a ispitanici su takoder izrazili spremnost i na

sudjelovanje u radionicama vezanim uz razvoj] Ekomuzeja Medimurje.

Udruga 17 48,57
Mreza parinera 13 37,14
Institucija 2 572
Nesto drugo - tvrtka 3 8,57

Tablica 6-10 Prikaz strukiure odgovora na pitanje o organizacijskom obliku Ekomuzeja
Medimurje

Da 33 94,28
Ne 1 286
MNisam siguran/Nisam sigurna 1 286

Tablica 6-11 Prikaz strukture odgovora na pitanje o spremnosti na sudjelovanje u edukativnim
radionicama vezanim uz razvoj Ekomuzeja Medimurje
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4.4. Rezultati istrazivanje stavova dionika iz javnog sektora

Analizirajuci ispitanike u domeni sekiora poslovanja utvrdeno je kako je u
istraZivanju sudjelovalo 17 jedinica lokalne samouprave (48,57%), 12 predstavnika
javnih ustancva (34,29%), razvojna agencija (2,86%), dva predstavnika centra za
kulturu (5,71%) te tri predstavnika turisti¢ke zajednice (8,57%).

MNadalje, od ukupnog broja ispitanika, njin 12 (54,29%) ima od 1 do 5 zaposlenika, a
11 (31,43%) zapoéiljava od 11-49 zaposlenika.

1-5 zaposlenika 19 54,29
6-10 zaposianika 2 571
11-48 zaposkenika 11 3143
=50 zaposianika 3 8.57

Tablica 6-13 Prikaz velidine ispitanika prema broju zaposlenih

Na samom pocetku istraZivanja pokuSalo se utvrditi da li su ispitanici upoznati s
pojmom druStveno odgovormo poslovanje. Analiza rezultata je pokazala kako je od
ukupnoeg broja ispitanika, njih 27 (77,14%) upoznato s pojmom drustveno odgovorno
poslovanje, dok 8 ispitanika (22 86%) nisu sigurni da li su upoznati s pojmom drustveno
odgovornog poslovanja.

MNajéesce asocijacije koje se stvaraju kod ove grupe ispitanika kod spomena pojma
drustveno odgovorno poslovanje su ukljuéivanje u razvo] zajednice kroz razlidite
projekte (60,00%), zastita okolifa (25,71%), poStovanje ljudskih prava (8,57%) te
edukacija zaposlenika (5,71%).

Ukljufivanje u razvej zajednice kroz razlidite projekie 21 60,00
Zaktita okolea 8 2572
Podtovanje Hudskih prava 3 8.57
Edukacija zaposhenika 2 L |

Tablica 6-14 Prikaz rezullata istrativanja o asocijacijama ispitantka pri spomenu pajma DOP

Analizom rezultata je utvrdeno kako 31 ispitanika (88,57%) u svom radu primjenjuje
nacela drustveno odgovomog poslovanja, dok 4 ispitanika (11.43%) nije moglo sa
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sigurnoscu tvrditi da i njihova institucija u svom radu primjenjuje nacela drustveno

odgovomog poslovanija.

Od ukupnog broja ispitanika, njih 25 (71,43%) ima iskustva u vodenju odnosno
sudjelovanju u projektima koji su od interesa po zajednicu u kojoj djeluju, Cetvero
ispitanika ima iskustva u promicanju vece odgovomosti prema okolidu kroz viastiti
primjer djelovanja. Osim spomenutog, ispitanici su naveli i kako u poslovanju

primjenjuju sve od spomenutog (2.86%).

Razvoj, Sirenje i primjenu tehnologija u poskovanju

prihvatijivih po okolis ; 51
Promicanje vece odgovornosti prema okolidu kroz 4 1143
vlastiti primjer dielovanja '
Programi obuke zaposlenika kroz edukativne radionice 2 571
| seminare -
Programi obuke €lanova zajednice kroz edukativne 1 286
radionice | seminare :
Vodenjelsudjelovanje u projektima Koji su od interesa 25 7143
po zajednicu u kojoj djeluju b
Ostalo 1 286

Tablica 6-15 Prikaz odgovora na pitanje vezano uz aktivnosti ispitanika u podruéju DOP-a

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocijeniti svoje slaganje s tvrdnjom ,Medimurska
Zupanija koristi inovativan pristup u kreiranju turisticke ponude za turiste”. Analizom
rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je kako se s ovom tvrdnjom u potpunosti
sloZilo 8 ispitanika (22,86%) dodjeljujuci joj ocjenu odli¢an. Od ukupnog broja ispitanika
njik 20 (57,14%) ovu je tvrdnju vrednovalo ocjenom vrlo dobar, 5 ispitanika (14,29%)
ocjenom dobar, a dvoje ispitanika (5.71%) ocjenom dovoljan.
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B potpunosti s& slafem
B Slarem se

B Memam misljenje

uNe slaZem sa

B Uopée se ne slarem

Grafikon 6-5 Prikaz ocjene tvrdnje Medimurska Zupanija koristi inovativan pristup u
kreiranju turisticke ponude za turiste”

Od ukupnog broja ispitanika, njih 18 (51,43%) je upoznato s radom postojedeg
ekomuzeja Mura, dok njih 9 nije (25,71%). Osmero ispitanika nije bilo sigurno da li su
upoznati s radom postojedeq ekomuzeja Mura (22,86%).

» Upoznati & radom
= Miau upoznati o radom

» Misu stgurmi
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Ispitanici su u istrafivanju trebali ocijeniti svoje slaganje s tvrdnjom .Razvoj
turisti¢kih proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti daljnjem razvoju kontinentalnog
turizma Medimurske Zupanije”. Analizom rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je
kako je 13 ispitanika (37,14%) vrednovalo ovu tvrdnju ocjenom odli¢an, a 20 ispitanika
(57,14%) ocjenom vrlo dobar. Od ukupnog broja ispitanika njih dvoje (5,72%) je ocijenio

ovu tvrdnju ocjenom dobar.

Potpuno se sladem 13 37,14
Slafem e 20 57,14
Nemam miZljenje 2 5,72
Ne slafem se 0 00,00
Uopée se ne sladem 0 00,00

Tablica 6-16 Prikaz ocjene hrdnje Razvoy turistickih proizvoda-ekomuzeja mofe pridonijeti
dalinjem razvoju kontinentalnog furizrma Medimurske Zupanije”

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocijeniti svoje slaganje s tvrdnjom ,Razvoj
turistikih proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti daljnjem razvoju imidZa Medimurske
Zupanije®. Analizom rezultata dobivenih istraZivanjem utvrdeno je kako je 15 ispitanika
{42 B6%) vrednovalo ovu tvrdnju ocjenom odli¢an, a 18 ispitanika (51,43%) ocjenom
vrio dobar. Od ukupnog broja ispitanika njih dvoje (5,72%) je ocijenilo ovu tvrdnju

ocjenom dobar.

Potpuno se sladem 15 42 BE
Slafem za 18 51.43
Memarm rmisljan|e z 5,71

MNe slafem se 0 00,00

Uopte =& ne slakem 0 00,00

Tablica 6-17 Prikaz ocjene tvrdnje Razvoj turistichih proizvoda-ekomuzefa moZe pridonijeti
dalfnjem razvoju imidZa Medimurske Zupanijje”

Analizom rezultata je utvrdeno kako od svi ispitanici posjeduju neki oblik ba3tine na
podruéju Medimurske Zupanije. Od ukupnog broja ispitanika, njih 7 (20,00%) posjeduje
ili upravlja prirodnom bastinom, 5 ispitanika (14,29%) materijalnom kulturnom ba&tinom,
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18 ispitanika (51,43%) nematerijalnom kulturnom bastinom te troje ispitanika (8,57%)
etnografskom bastinom. Cetvero ispitanika (11,43%) je kao odgovor navelo nesto drugo

Nadalje, daljnjom analizom je utvrdeno kako 1 ispitanik {20,00%) posjeduje
materijalnu pokretnu Kulturnu bastinu, a Cetin ispitanika (80,00%) nepokretnu kulturnu
bastinu.

Od ukupnog broja ispitanika, njih 19 posjeduje ili upravija nematerijalnom bastinom,
odnosno badtinom koja se prenosi predajom ili na neki drugi nadin unutar zajednice.
Riet je o folklomom stvaraladtvu u podrugju glazbe, plesa | obifaja (42,11%),
tradicijskim umijecima i obrtima (26,32%), jeziku i dijalektima (21,05%), te ostalo
(10,53%).

Od ukupnog broja ispitanika, njih 3 (8,57%) posjeduje ili upravija etnografskom
bastinom. Rije¢ je o njegovanju starih obitaja (2,86%), predmetima iz proslosti koji su
prikupljeni kroz projekt ,Kak se negda delalo” (2,86%) te svetomarskoj &ipki (2,86%).

Nitko od ispitanika u ovoj grupi ne posjeduje industrijsku bastinu.

Prirodna badtina T 20,00
Matarijaina baktina ] 14,29
Nematarijalna bastina 18 5143
Etnografska bastina 3 857
Industrijska bastina 0 00,00
Ne&to drugo 2 5,71

Tablica 6-18 Prikaz vrsta bastina koju posjeduju iii kojom upraviiaju ispitanici

Ispitanici su izrazili svoju spremnost na ukljuéivanje u razvoj novog ekomuzeja
Medimurje (68,57%), te smatraju kako je najvaZniji faktor za ukljuivanje u projekt
stupanj doprinosa razvoju zajednice (62,86%), benefiti koji proizlaze iz same promocije
projekta (14,29%) te moguénost otvaranja novih radnih mjesta (5,71%).
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Stupan| doprinoza razvolu zajednice 22 62 86
Moguénost povezivanja s ostalim partnerima na 1 2 86
projektu X
Financijska odréivost projakia 1 2,86
Moguénost ostvarivanja prava na potical za 0 00.00
sudjelovanie u projektu Ekomuze| Medimurja ¥
Moguinost otvaranja novih radnih mjesta 2 51
Moguénost obrazovanja osoba obuhvadenih projektom 4 1143
Ekomuzej Medimurje i
Karisnost koja proiziazi iz promocije projekia Ekomuze| 5 14 99
Medimurje )
Netto drugo o 00,00

Tablica 6-19 Prikaz elemenata kojf uljecu na odiuku o ukljudivanju u projekt Ekomuzef
Medimure

Na pitanje ,Na koji bi nain Vasa institucija mogla sudjelovati u razvoju Ekomuzeja
Medimurje® ispitanici su izrazili spremnost na ukljuivanje u projekt kroz prezentaciju
bastine (7), edukacijom (6), kroz organizacijsku i tehnicku pomot u osmisljavanju i
provedbi projekia (10). Osim spomenutog, ispitanici su kao odgovor naveli organizaciju
evenata (3), stavljanje infrastrukture na raspolaganje (4), promociju (3), organizaciju
prodaje eko proizvoda (1). Od ukupnog broja ispitanika jedan je naveo kako nije siguran
na kaji bi nadin mogao sudjelovati u projektu.

Prazentaciom bastine [ 20,00
Edukacijom B 17,14
Drganizgicia i tehnitka pomot u osmigljavanju | 10 28 57
provedbi projekta ¥

Organizacia evenata 3 8,57
Infrastrukivra 4 11.43
Promocija 3 857
Organizacia prodaje eko-proizvoda 1 2,86
Ostalo 1 286

Tablica 6-20 Prikaz mogucnosti ispitanika da doprinesu radu ekomuzeja Medimurfe

institucija (40,00%),mreZa partnera (42,85%) i udruge (17,14%).
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Udruga 6 17,15
MreZa partnera 15 42,85
Institucija 14 40,00
Metto drupo 2 &M

Tablica 6-21 Prikaz strukture odgovora na pitanje o organizacijskom obliku Ekomuzeja

Medimurje

Da 28 B2 86
Me oo 00,00
Misam siguran/Nisam siguma ;] 17,14

Tablica 6-22 Prikaz strukiure odgovora na pitanje o spremnosti na sudjefovanje u edukativiim
radionicama vezanim uz razvaj Ekomuzeja Medimure

4.5. Rezultati istrazivanja stavova dionika iz poslovnog sektora

Provedenim istraZivanjem je obuhvaceno 39 poslovnih subjekata koji imaju
registriranu djelatnost u domeni turizma, a koji djeluju na podrugju Medimurske
Zupanije.

Jednostavno druftvo ogranicens odgovornast] 2 513
Drustvo s ogranifencm odgovernoséu B 20,51
Dionitke drustvo 2 513
Subjekt u obriu | slobodnim zanimanjima 8 20,51
Obiteljsko poljoprivredna gospodarstva 9 23,08
Objektl u domadinstvu 10 25,64

Tabilica 6-23 Prikaz oblika posfovnih subjekata obuhvacenih istrazivanjem

IstraZivanjem su bili obuhvacdeni jednostavna druStva ograniéene odgovornosti
(5,13%), drustva s ograniéenom odgovomo3stu (20,51%) te dionitka drustva (5,13%).

Uz spomenute, u istrafivanju su sudjelovali subjekti u obrtu i slobodnim zanimanjima
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Provedenim istraZivanjem je obuhvadeno 39 poslovnih subjekata koji imaju
registriranu djelatnost u domeni turizma, a koji djeluju na podrudju Medimurske

Zupanije.

Jednostavne drustvo agranitene odgovernost] 2 5,13
Dirutvo s ogranitenom odgovornosiu 8 20,51
Dionitko druftvo 2 513
Subjekt u obrtu | slobodnim zanimanjima 8 20,51
Obiteljsko poljopriviedna gospodarstva 8 23,08
Objexti u domadinstvu 10 2564

Tablica 6-23 Prikaz oblika poslovnih subjekata obuhvadenih istrazivanfern

IstraZivanjern su bili obuhvadeni jednostavna druStva ograniéene odgovomosti
(5,13%), drustva s ogranifenom odgovomodcu (20,51%) te dionitka drudtva (5,13%).

Uz spomenute, u istraZivanju su sudjelovali subjekti u obrtu i slobodnim zanimanjima

Udruga B 17,15
Mrea partnera i5 42 85
Institucija 14 40,00
Nesto drugo 2 5.1

Tablica 6-21 Prikaz strukture odgovora na pitanje o organizaciskom obliku Ekomuzeja
Medimurje

Da 29 82 86
Ne 00 00,00
Misam siguran/Nisam sigurna B 17,14

Tablica 6-22 Prikaz strukiure odgovora na pitanfe o spremnost na sudielovanje u edukativiim
radionicama vezanim uz razvoj Ekomuzeja Medimurje
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(20,51%), obiteljsko-poljoprivredna gospodarsiva (23,08%) i objekti u domacinstvu
(25,64%).

B Grad Cakovec

m&rad Mursko Sredisce
mErad Prelog

m Dpéina Danji Kraljevec

u Dpéina Medeifiice

mOpdina Stigova

m Opcina Sveti Juraj na Bregu
mOpcina Sveti Martin na Muri

Grafikon 6-7 Prikaz ispitanika po geografskof rasprostranjenasti u Medimurskoy Zuparij

Od ukupnog broja ispitanika, njih 38 (97 45%) zapodljava 1-49 zaposlenika, dok je
jedan ispitanik (2,56%) naveo kako ima vise od 200 zaposlenih osoba.

1-5 zaposlenika oo oo

6-10 zaposienika 00 00,00
11-48 zaposkenika 3B a7 44
>50 zaposkenika 1 258

Tablica 6-24 Prikaz velicine ispitanika prema broju zaposienih

Kao primamu djelatnost ispitanici su naveli tvrtku ili obrt s pretefito uslugom
smjestaja (51,28%), tvrtka ili obrt s preteZito uslugom usluZivanja hrane i pica (25,65%),
twrika ili obrt s uslugom smijestaja i usluZivanja hrane i pica (7,69%), turisti¢ko obiteljsko
poljoprivredno gospodarstvo sa smjeStajem (7,69%) i turistifko obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo sa smjeStajem i usluZivanjem hrane i pi¢a (7,69%).
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Twrtka ili obrt 5 pretedito uslugom smjestaja 20 51,28
;;r::a ili obrt & pretedito uslugom usludivanja hrane | 10 95 85
Trtka ili obrt & uslugom smije&taja | usluZivanja hrane | 3 769
pica :
Obiteljsko pafjoprivredno gospodarsive za prolzvodnju 0 00,00
vina il drugih pita :
Obiteljsko poljoprivredno gospodarsive za prolzvodn]u 0 00.00
hirane !
Turistitko obitefjsko poljoprivredno gospodarstvo za 0 00,00
uslufivanje hrana | pica :
Turistitke obiteljsko polloprivredne gospodarstvo sa 3 769
smjestajem *
Turistitko obitefjsko poljoprivredno gospodarsivo sa 3 769

smjestajem | uslufivanjem hrane | piéa

Tablica 6-25 Prikaz primarnih djelatnosti ispitanika

Na samom podetku istraZivanja pokuSalo se utvrditi da li su ispitanici upoznati s
pojmom drustveno odgovorno poslovanje. Analiza rezultata je pokazala kake je od
ukupnog broja ispitanika, njih 35 (89,74%) upoznato s pojmom druitveno odgovorno
poslovanje, dok 4 ispitanika (10.26%) nisu bili sigumi da li su upoznati s pojmom
drustveno edgovornog poslovanja.

Majéesdte asocijacije koje se stvaraju kod ove grupe ispitanika kod spomena pojma
drustveno odgovorno poslovanje su zadtita okolisa (58,97%), ukljuivanje u razvoj
zajednice kroz razliéite projekte (25,64%), poStovanje ljudskih prava (12,82%) te
edukacija zaposlenika (2,57%).

Ukljutivanie u razvoj zalednice kroz razlidite projekte 10 58,97
Zaglita okolga 23 25 64
Poftovan|e Judskih prava 5 12,82
Edukacija zaposlenika 1 257

Tablica 6-26 Prikaz rezultala istrazivanjs o asoclaciama ispitanika pri spomenu pojma
drustvena odgovomo poslovanfe

Analizom rezultata je utvrdeno kako 30 ispitanika (76,92%) u svom radu primjenjuje
nacela drustveno odgovomog poslovanja, dok 9 ispitanika (23,08%) nije moglo sa
sigurno&éu tvrditi da i njihov poslovni subjekt u svem radu primjenjuje nacela drustveno
odgovornog poslovanja.
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Od ukupnog broja ispitanika, njih 11 (28,11%) je izjavilo kako njihov poslovni subjekt
potiée razvoj, Sirenje | primjenu tehnologija u poslovanju prhvatljivihn za okolis, 10
ispitanika (25,64%) programe obuke za zaposlenike kroz edukativne radionice i
seminare, a 10 ispitanika (25,64%) vodenje, odnosno sudjelovanje u projektima koji su
od interesa po zajednicu u kojoj djeluju. Od ukupnog broja zaposlenika, njih 8 (20,51%)

je izjavilo kako promitu vecu odgovornost prema okoliSu kroz vlastiti primjer djelovanja.

Razvoj. Sirenje | primjenu tehnologija u posiovanju 11 28.91

prinvatljivin po okolis

Promicanje vate odgovornosti prema okaliSu kroz 8 20,51
vlastiti primjer djelovanja s
Programi obuke zaposlenika kroz edukaiivne radionice 10 25 64
i seminare ¥
Vodenje/sudielovanje u projektima kojl su od Interesa 10 25 64
po Zajednicu u Kojo] dielulu

Oztalo 0 00,00

Tablica 6-27 Prikaz odgovera na pitanje vezano uz poticanje drustveno odgovomog
posiovanja

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocijeniti svoje slaganje s twdnjom Medimurska
Zupanija koristi inovativan pristup u Kreiranju turistitke ponude za turiste®. Analizom
rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je kako se s ovom tvrdnjom u potpunosti
sloZilo 5 ispitanika (12,82%) dodjeljujuéi joj ocjenu odliéan. Od ukupnog broja ispitanika
njih 30 (76,92%) ovu je tvrdnju vrednovalo ocjenom vrlo dobar, 4 ispitanika (10,26%)
ocjenom dobar. Nitko od ispitanika ovu tvrdnju nije vrednovao ocjenama dovoljan i

nedovoljan.



OPERATIVNI MARKETING PLAN EKOMUZEJA MEDIMURJE 2022-2027.

10,26% 12.89%,

B U pofpunost sa slafam
m Sia?em 56

B Memam misiane

Grafikon 6-8 Prikaz ogjene tvrdnje Medimurska 2upanija koristi inovativan pristup u
krefranju furistiche ponude za turiste.”

Od ukupnog broja ispitanika, njih 16 (41,03%) je upoznato s radom postojeceg
ekomuzeja Mura, dok njih 14 nije (35,90%). Devet ispitanika nije bilo sigurno da li su
upoznati s radom postojedeg ekomuzeja Mura (23,07%).

B Migam siguran/nisam
SifLETIE

Grafikon 6-9 Prikaz upoznatosti ispitanika 5 radont postojeceg ekomuzeja Mura

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocjeniti svoje slaganje s tvrdnjom Razvoj turistiékin
proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti daljnjem razveoju kontinentalnog turizma
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Medimurske Zupanije®. Analizom rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je kako je
15 ispitanika (38,46%) vrednovalo ovu twrdnju ocjenom odlian, a 19 ispitanika
(48,72%) ocjenom vrlo dobar. Od ukupnog broja ispitanika njih 5 (12,82%) je ocijenio

ovu tvrdnju ocjenom dobar.

Potpuno s slaZem 15 38,46
Slafem se 18 48,72
Memam mitljen|e 5 12,82
Na slazem se ] 0,00
Uopie se ne slaZem 0 00,00

Tablica 6-28 Prikaz ocjene tvrdnje Razvof turistickih proizvoda - ekomuzeja moze pridonijefi
daljniem razvoju kontinentalnog turizma Medimurske 2upanije”.

Ispitanici su u istraZivanju trebali ocjeniti svoje slaganje s tvrdnjom .Razvoj turistiCkih
proizvoda — ekomuzeja moZe pridonijeti daljnjem razvoju imidZa Medimurske Zupanije”.
Analizom rezultata dobivenih u istraZivanju utvrdeno je kako je 15 ispitanika (38,46%)
vrednovalo ovu fvrdnju ocjenom odlican, a 24 ispitanika (61,54%) ocjenom vrio dobar.

Polpuno se slaZem 15 38,46
Slatem se 24 61,54
Memam mislenje 0 00,00
Ne slaZem se 0 00,00
Uopte se ne slaZem i} 00,00

Tablica 6-29 Prikaz ocjene tvrdnje Razvoj turistickih proizvoda - ekomuzeja moZe pridonifefi
dalinjem razvaju imidZa Medimurske 2upanije”.

Analizom rezultata je utvrdeno kako od ukupnog broja ispitanika, njih 35 (89,74%).
Od ukupnog broja ispitanika, njih 15 (42,86%) posjeduje ili upravija prirodnom bastinom,
1 ispitanik (2,86%) materijalnom kulturnom baétinom, a 19 ispitanika (54,28%)negim

drugim, a 5to ulazi u bastinu.
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Prirodna ba&tina 15 42 BE
Matarijalna batina 1 2,88
Mematerijaina bastina 8] 00,00
Etnografska bastina ] 00,00
Industrijska bastina o 00,00
Medta drugo 18 54,28

Tablica 6-30 Prikaz vrsta bastina koju pasjeduju ili koforn upravijaju ispitanici

Nadalje, jedan ispitanik {2,86%) posjeduje nepokretnu kulturnu bastinu, odnosno
staru kucu koja datira s podetka 20 stoljec¢a, a 19 ispitanika (54,28%) posjeduje razne
predmete iz ku¢anstva kao &to su grnéarija, slike i fotografije koji opisuju Zivot predaka

na podruéju Medimurske Zupanije.

Vodnjak starih sorli voda 5 33,33
Stari vinograd 7 46.67
Tradicijskl vt 3 20,00

Tablica 6-31 Prikaz prirodne bastine koju posjeduju ispitanici

Ispitanici su izrazili spremnost na ukljuéivanje u razvoj novog ekomuzeja Medimurje

(87,18%), te smafraju kako je najvaZniji faktor za ukljuéivanje u projekt moguénost

otvaranja novih radnih mjesta (25,64%), moguénost povezivanja s ostalim partnerima

na projekiu ekomuzeja (25 64%) te stupanj doprinosa razvoju zajednice (12 82%).

Stupan| doprinosa razvoju zajednice 5 12,82
Moguénost povezivanja & ostalim partnarima na 10 25 64
projekiu G

Financijska odr#ivost projekia & 12.82
Mogutnost ostvarivanja prava na poticaj za 3 00.00

sudjelovanje u projekiu Ekomuze) Medimure
Maguenost atvaranja novih radnih mjesta 10 25,64
Maguinost obrazovanja osoba obuhvadenih projekiom

Ekomuze| Madimur|e ? iz
Korisnost koja proiziazi iz promocije projekta 4 10,26
Ekomuze| Medimurje '

Nefto drugo o 00,00

Tablica 6-32 Prikaz elemenata koji uffecu na odiuku o ukljuéivanju u projekt Ekomuzef
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Ma pitanje MNa koji bi nagin Va5 poslovni subjekt mogao sudjelovati u razvoju
Ekomuzeja Medimurje® ispitanici su odgovorili pruZanjem smijestajnih (76,92%) te
ugostiteljskin usluga (23,08%).

Majprinvatijiviji organizacijski oblik Ekomuzeja Medimurje po ispitanike bila bi mreZa

partnera (74.36%), institucija (12.82%) te poslovni subjekt (12,82%).

Udruga o 00,00
MreZa partnera 28 74,36
Institucia 5 12,82
Mefto drugo - tvrtka 5 12,82

Tablica 6-33 Prikaz strukiure odgovora na pitanje o organizacijskom obliku Ekomuzefa

Medimunge
Da 33 B4 62
Ma oo 00,00
Misam siguran'Misam siguma B 15,38

Tablica 6-34 Prikaz strukiure odgovora na pitanje o spremnosti na sudfelovanje u edukativiiirn
radionicama vezamim uz razvoy Ekomuzeja Medimure

4.6.Zakljucci istrazivanja stavova lokalne zajednice

Glavni ciljevi provedenog istrazivanja bio je utvrditi postoji li povezanost izmedu
stavova ispitanika s podruc¢ja Medimurske Zupanije i njihove spremnosti da se
uklju¢e u daljnji razvoj projekta EMM te koji je najbolji organizacijski model
daljnjeg djelovanija.

Istrazivanje provedeno izmedu prve grupe ispitanika - predstavnika udruga koje
djeluju na podrucju Medimurske Zupanije pokazalo je kako je ova grupa ispitanika
izrazila spremnost na ukljuc¢ivanje u razvoj EMM (85,71%). Na pitanje ,,Na koji
bi nacin Vasa udruga mogla sudjelovati u razvoju EMM ispitanici su odgovorili
izvodenjem narodnih obicaja (60,00%), organizacijom etno-manifestacija (25,71%)
te interpretacijom bastine (11,43%) i prezentacijom starih obrta (2,86). Kao
potom i mreza partnera, a ispitanici su takoder izrazili spremnost i na sudjelovanje
u radionicama vezanim uz razvoj EMM.

Druga grupa ispitanika - predstavnici javne uprave s podruc¢ja Medimurske
Zupanije - takoder je izrazila spremnost na uklju¢ivanje u razvoj EMM (68,57%),
te smatraju kako je najvazniji faktor za ukljucivanje u projekt stupanj doprinosa
razvoju zajednice (62,86%), benefiti koji proizlaze iz same promocije projekta
(14,29%) te mogucnost otvaranja novih radnih mjesta (5,71%). Na pitanje ,,Na koji
bi nacin Vasa institucija mogla sudjelovati u razvoju EMM Medimurje* ispitanici su
izrazili spremnost na ukljuc¢ivanje u projekt kroz prezentaciju bastine (7),
edukacijom (6), kroz organizacijsku i tehnicku pomo¢ u osmisljavanju i provedbi
projekta (10). Osim spomenutog, ispitanici su kao odgovor naveli organizaciju
evenata (3), stavljanje infrastrukture na raspolaganje (4), promociju (3),
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organizaciju prodaje eko proizvoda (1). Od ukupnog broja ispitanika jedan je
EMM po ispitanike bila bi institucija (40,00%),mreza partnera (42,85%) i udruga
(17,14%). Od ukupnog broja ispitanika njih dvoje je navelo nesto drugo (5,71%).
Treca grupa ispitanika - poslovni subjekti koji svoju primarnu djelatnost obavljaju
u domeni turistickih djelatnosti takoder su izrazili spremnost na ukljucivanje u
razvoj novog EMM (87,18%), te smatraju kako je najvazniji faktor za ukljucivanje
u projekt mogucnost otvaranja novih radnih mjesta (25,64%), mogucénost
povezivanja s ostalim partnerima na projektu EMM (25,64%) te stupanj doprinosa
razvoju zajednice (12,82%). Na pitanje ,,Na koji bi nacdin Vas poslovni subjekt
mogao sudjelovati u razvoju EMM ispitanici su odgovorili pruzanjem smjestajnih
EMM. Medimurije ispitanici su naveli mrezu partnera (74,36%), institucija (12,82%)
te poslovni subjekt (12,82%).

Ispitanici koji u svom poslovanju primjenjuju nacela drustvenog poslovanja
imaju pozitivniji stav o ukljuc¢ivanju u projekt razvoja EMM potrebno je bilo uzeti
u obzir varijable vezano uz primjenu nacela drustveno odgovornog poslovanja te
varijablu spremnosti na sudjelovanje u razvoju projekta EMM. Analizom rezultata
je utvrdeno kako od ukupnog broja ispitanika (109) njih 93,6% u svojem poslovanju
primjenjuje nacela drustveno odgovornog poslovanja. Od ukupnog broja ispitanika,
njih 80,73% izrazilo je spremnost na ukljucivanje u razvoj EMM. Analizirajuci
rezultate svake grupe ispitanika utvrdeno je kako je od ukupnog broja predstavnika
udruga koji su bili obuhvaceni ovim istrazivanjem, njih 28 (80,00%) u svom radu
primjenjuje nacela DOP-a, a sedam ispitanika (20,00%) je navelo kako u svom radu
ne primjenjuju nacela DOP-a. Ono sto je zanimljivo jest Cinjenica kako je upravo
tih 7 ispitanika navelo aktivnosti koje upucuju na primjenu nacela DOP-a, a sto u
konacnosti sto moze upudivati i na nedovoljnu upoznatost sa znacenjem pojma
drustveno odgovorno poslovanje. Predstavnici javne uprave koji su sudjelovali u
istrazivanju u svom poslovanju  primjenjuju nacela drustveno odgovornog
poslovanja (100,00%), a svega 24 (68,57%) ih je spremno sudjelovati u razvoju EMM.
Preostali broj ispitanika u ovoj grupi, njih 11 (31,43%) odgovorilo je kako nisu
sigurni da li zele sudjelovati u razvoju EMM. Poslovni subjekti obuhvaceni ovim
istrazivanjem u svom radu primjenjuju nacela drustveno odgovornog poslovanja
(100,00%), te su izrazili spremnost na sudjelovanje u razvoju EMM (87,18%) kroz
usluge u domeni turizma i ugostiteljstva, odnosno prezentiranjem prirodne, i
etnografske bastine.

Zakljucci istrazivanja:

Dionici iz svih triju sektora u znacajnom udjelu (80,48%) podupiru daljnji
razvoj i rad EMM,

Dionici su se izjasnili da je najkvalitetniji oblik organizacije EMM-a u 1. fazi
razvoja - neformalna mreza partnera.

Dionici koji u svom djelovanju primjenjuju nacela drustveno odgovornog
poslovanja spremni su se u ve¢oj mjeri ukljuciti u rad i razvoj EMM.
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V.

SWOT ANALIZA EMM

SWOT analiza omogucava jezgrovit uvid u interne ,snage* i ,,slabosti“, odnosno
eksterne ,prilike“ i ,prijetnje“ koje odreduju postoje¢u i buducu trzisnu
poziciju EMM-a te uspostavljaju okvir njegova daljnjeg razvoja, a izvedena je na
temelju zakljucaka analize internog okruzenja, analize trzista, uz uvaZavanje
okvira koji proizlazi iz analize istrazivanja stavova, zaklju¢cima intervjua s
dionicima, kao i zaklju¢cima provedene radionice s dionicima:

Prostor, drustvo,
gospodarstvo,
infrastruktura i
okolis

Snage

kompaktnost regije
geoprometni polozaj
proaktivna regionalna i
lokalna samouprava
izgradenost komunalne
infrastrukture i komunalna
uredenost

organiziran sustav
gospodarenja otpadom
izgradenost i kvaliteta
poduzetnickih potpornih
institucija i transfera
informacija

Prilike

blizina veéih domacih i
inozemnih gradskih centara u
okruzenju

jacanje gospodarske snage i
kupovne modi u regiji te
ocekivani rast turisticke
potraznje

izvori financiranja razvojnih
projekata iz sredstava EU
programa/fondova,

rast gospodarstva Zupanije
jacanje obrazovnih
institucija i programa

rast potraznje za eko i
biodinamickim
poljoprivrednim proizvodima
ukidanje sengenske granice

Slabosti

starosna struktura
stanovnistva
obrazovna struktura
stanovnistva

* nedovoljna medusektorska

povezanost dionika

* smanjivanje tradicionalne

poljoprivredne proizvodnje
nedostatak sustavnog rada s
nositeljima bastine

* nedovoljna izgradenost

sustava javnog prijevoza
losa Zeljeznicka povezanost
nerazvijeni programi
cjelozivotnog ucenja

Prijetnje

nedostatak institucionalne i
strucne podrske u pristupanju
izvorima financiranja pri
ulaganju u kulturu i turizam

+ slabljenje interes mladih za

prijenos ,,starih“ znanja i
obicaja
odljev kvalitetne radne snage
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Turisticke
atrakcije

Turisticka
suprastruktura

Snage

raznolikost i ljepota
krajolika

UNESCO regionalni park
Mura - Drava
nacionalno znacajna
bastina obitelji Zrinski
bogata nematerijalna
UNESCO bastina
ocuvana autenti¢na
gastronomija

ocuvano nasljede
antropozofa R. Steinera
kvalitetne mreze
biciklistic¢kih staza i
umrezenost s
medunarodnim sustavima
kvalitetna vinska cesta
kvalitetna wellness i
sportska infrastruktura
visoka koncentracija i
blizina sadrzaja
profilirane manifestacije
uredeni interpretacijski
centri

Prilike

EU programi/fondovi za
projekte turistifikacije
resursno-atrakcijske
osnove

preferencija ,,novih*
turista za okolisSno
ocuvanim i bastinski
autenti¢nim destinacijama
potraga za ,,novim*“
iskustvima

Snage

kvaliteta raspolozivih
smjestajnih objekata
kvaliteta usluga u
smjestajnim objektima
prepoznatljivost
gastroponude - nacionalno
nagradivani restorani
definirani incoming
programi

Slabosti

nedostatak snazno diferencirajuce
atrakcijske tocke

nedovoljno razvijena infrastruktura
i destinacijski lanac vrijednosti
ruralnog turizma

nedovoljna razina turisticke
valorizacije resursno-atrakcijske
osnove

Prijetnje
nedovoljna financijska, kadrovska i
organizacijska snaga dionika za
pokretanje turistifikacije resursa
nedovoljno poticanje/edukacija
potencijalnih poduzetnika za
transformaciju resursa u atrakcije
nedostatak financijskih resursa za
koristenje EU projekte
nerijeseno vlasnistvo nad
objektima/artefaktima

Slabosti

nerazvijena ponuda ruralnog -
stacionarnog - turizma

» nedostatak kamping ponude
» nedostatak ponude manjih

smjestajnih/hotelskih objekata
visoko personalizirane usluge i
autenti¢nog ambijenta

» ekonomska snaga incoming

agencija

 nedovoljna razvijenost trgovacke

ponude usmjerene prema turistima
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Upravljanje
destinacijom

Prilike

« unapredenje imidza i
rastuca atraktivnost
Hrvatske kao destinacije
kulturnog turizma

» EU fondovi/programi za
obnovu bastine i poticanje ,
malog i srednjeg
poduzetnistva

« segmentacija trzista

* rast interesa za kulturni
turizam

Snage

* turizam prihvacen kao
stratesko usmjerenje MZ ¢

» konkurentno .
pozicioniranje vodecih
smjestajnih objekata .

(zdravlje, sport, MICE)

+ aktivna TZMZ te sustav .
turisticke zajednice
gradova i opcina

* razvijeni pojedini elementi ¢
suvremene turisticke
promocije .

* izrazena sposobnost
povlacenja EU
fondova/programa .

Prilike

« ocekivana zakonska
regulativa i/ili definiranje
sustava destinacijskog
menadzmenta u Hrvatskoj

* destinacijsko brendiranje

Prijetnje
nepovoljna investicijska klima u
Hrvatskoj

» nedostatak institucionalne i stru¢ne

podrske u pristupanju (posebice
EU) izvorima financiranja

« brzi razvoj konkurentne ponude u

okruzenju

nedovoljna fokusiranost RH na
razvoja kontinentalnog turizma
nedostatak financijskih resursa za
EU projekte

nerijeseno vlasnistvo nad
objektima/zemljom/bastinom

Slabosti

kadrovska i financijska
potkapacitiranost dionika
nedovoljna sredstva za promociju
nedovoljna ,turisticka“ orijentacija
dionika

nedovoljna povezanost i suradnja
dionika

nedovoljna informiranost dionika o
mogucnostima potpomognutog
ulaganja

nedovoljno razumijevanje
suvremenih trendova u turizmu
raspolozivost financijskih,
kadrovskih i organizacijskih resursa
za pokretanje vecih projekata
prepoznatljivost pojedinih
lokaliteta

Prijetnje

* nedovoljno razvijena praksa i

sustav destinacijskog upravljanja u
Hrvatskoj

« niska prepoznatljivost Zupanije

izvan nacionalnog okvira
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6. RASPOLOZIVA RESURSNO-ATRAKCIJSKA OSNOVA EMM

6.1. Ocjena resursno-atrakcijske osnove EMM-a s prijedlozima potrebnih
intervencija za unapredenja zastite i trzisSne spremnosti bastinskih lokaliteta

Vaznost/ Prijedlog
Resursi/Atrakcije Trzidna

intervencija za

unapredenja
spremnost

Reljef

Gornje Medimurije

- blago brezuljkasti, slikovit krajolik;
visina gorica do 350 m

- rijeka Mura; Regionalni park Mura - Medunarodna/
Drava (UNESCO, NATURA 2000)

- srediste vinarstva, autohtona sorta Spremna _
Pusipel Prostornim
- Medimurska vinska cesta planiranjem
- Mura - Drava i druge biciklisticke staze ' ogra'mcm .
- toplice Sv. Martin na Muri izgradnju ravnih
Donje Medimurje krovova i
konvencionalnih
- nizinski mozaicni krajolik Suma, bazena izvan
livada, obradenih polja stambenih naselja
Medunarodna/

- rijeka Drava; Regionalni park Mura -
Drava (UNESCO, NATURA 2000) Po[uspremna

- akumulacijska jezera

- Mura - Drava Bike i druge biciklisticke

staze
- termalni izvori u Draskovcu
Rijeke
Mura Urediti pristane i
- zasticena kao ,,znacajan krajobraz“ lucice te
~ dio Regionalnog parka Mura- Drava, dio Medunarodna/ ¢y omictas 74
UNESCO-ova rezervata biosfere i dio Spremna nauticke
mreze NATURA 2000 rekreativne
- Mura - Drava Bike i druge biciklisticke aktivnosti,
staze reaktivirati event
Spust murskih
ladji
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Resursi/Atrakcije

Vaznost/ Prijedlog

vox intervencija za
Trzisna

spremnost

unapredenja

- dio Regionalnog parka Mura - Drava,
dio UNESCO-ova rezervata biosfere i
dio mreze NATURA 2000

- Mura - Drava Bike i druge biciklisticke
staze

- ribolov, plovidba, ispiranje zlata

Urediti pristan za

Medunarodna/ ukrcaj i iskrcaj na
Poluspremna obali kod Sv.
Marije i Donje
Dubrave

Jezera

Akumulacijska jezera na Dravi

- Varazdinsko - 10 km?, ribolov, sportovi
na vodi, staze

- Dubravsko - 17 km?, ribolov, sportovi
na vodi, staze

Nabaviti ¢amac

) kapaciteta do 30
Regionalna/ osoba na

Poluspremna  €lektricni pogon
za ,,kruzing“ po
jezeru

Zasticena prirodna bastina

Regionalni park Mura - Drava (dio UNESCO-
ova rezervata biosfere Mura - Drava - Dunav,
dio NATURA 2000)

- stanista migracijskih ptica

- Mura - Drava Bike i druge biciklisticke
staze

- ribolov

Medunarodna/

Spremna

Znacajni krajobraz rijeke Mure (dio
Regionalnog parka Mura - Drava, dio NATURA
2000)

— vlazna stanista i bogata fauna
— biciklisticke staze

JU i Skupstina MZ
Regionalna/ treba usvojiti
Pravilnik o
unutarnjem redu
zasticenih

Spremna

Spomenik prirode Bedekoviceve grabe (dio
NATURA 2000)

— staniste kriti¢no ugrozenih leptira
(veliki zagasiti livadni plavac)

podrucja
Regionalna/

Poluspremna

Spomenik parkovne arhitekture Perivoj
Zrinskih (Cakovec)

— Stari grad Zrinskih
— Setnice

Medunarodna

(u sklopu sa  Odrediti i urediti
Starim gradom)/  ,,piknik“ zonu

Spremna
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Resursi/Atrakcije

Vaznost/

Trzisna
spremnost

Prijedlog
intervencija za
unapredenja

Zasticena materijalna kulturno-povijesna bastina

Cakovec - kulturno-povijesna cjelina grada

— Stari grad Zrinskih s perivojem
— povijesna jezgra

Nacionalna/

Kreirati i lansirati
na trziste living

—  Muzej Medimurja Spremna history programe
— viSe manifestacija (Porcijunkulovo,
Fasnik)
Stari grad LaVQ§1rat1 na
. trziste postojeci
. . . Zrinskih - . .
Stari gradovi i dvorci Medunarodna/ loving history
. " . program
— Stari grad Zrinskih (Cakovec) - Muzej Poluspremna
Medimurija v, ... Urediti dvorac
v eir eyris Dvorac Festetic- = ¢~ ..
— Dvorac Festeti¢ (Pribislavec) - osnovna Festetic u IC
skola Lokalna/ Medimurske
Nespremna L
gastronimije
kapela sv. Urediti okolis za
Jelene - sv. Jelenui IC za
Yos Regionalna/  crkvu sv.
Sakralna bastina Poluspremna Jeronima,
— kapela sv. Jelene u Sevnkovcu crkva sv Osmisliti
— crkva sv. Jeronima u Strigovi Jeronima.— programe

— oko 30 drugih pojedinacnih objekata

Regionalna/
Poluspremna

posjecivanja
sakralne bastine

Zasticena nematerijalna kulturno-povijesna bastina

. Organizirati
Medimurska popevka - UNESCO bastina prezentaciju na
— istaknuti etnomuzikolozi i glazbenici Nacionalna/ Efgy:rir:g]nqo
(Vinko Zganec, Josip Stolcer Slavenski,  poluspremna L
teta Liza, Ziga Medimurski, Lidija nsajmu* glazbe
Bajuk, Marija Vidovic...) Urediti IC
Medicarski obrt sjeverozapadne Hrvatske - Nacionalna/  Urediti postav o
UNESCO baitina medicarstvu u
Poluspremna jedan od IC
1 Identificirati/inici
Izrada tradicijskih drvenih djecjih igracaka Nacionalna/ rati nositelja
sjeverozapadne Hrvatske - UNESCO bastina Nespremna  paitine
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Resursi/Atrakcije

Vaznost/

Trzisna
spremnost

Prijedlog
intervencija za
unapredenja

Tradicijsko loncarstvo sjeverozapadne
Hrvatske - UNESCO bastina

Nacionalna/

Poluspremna

Uspostaviti
model za

Izrada kin¢a i bozi¢nih ukrasa i jaslica

- dio postava u Riznici Medimurija,
aktivna udruga u Podbrestu

Regionalna/

Poluspremna

osiguravanje
ekonomske
odrzivosti
zanata/vjestina,

Cipkarstvo (Sveta Marija)

— aktivna udruga i zbirka u Sv. Mariji
— dio postava u Riznici Medimurja

Regionalna/

Poluspremna

povecanje broja
nositelja

Izrada pokladnih maski

— pikaci (Selnica), lafre (Turcis¢e),
caple (Podturen)
— aktivne udruge i pojedinci

Regionalna/

Poluspremna

Osmisliti model
ukljucivanja u
ponudu living
history programa

Izrada i sviranje cimbala

- 3-4 aktivna sviraca/nositelja bastine

Regionalna/

Poluspremna

Organizirati
specijalizirani
event/festival

Grupe kotoripskog i strigovskog govora

- dio postava Riznice Medimurja

Regionalna/

Nespremna

Poticati
ukljucivanje u
razlic¢ite evente

Izrada cekara i predmeta od
kukuruzne komusine (Nedelisce)

Regionalna/

Izgradnja i
opremanje IC

- akivne nositeljice bastine Poluspremna
Ispiranje zlata (Donji Vidovec) Regionalna/ Izgradn]a'1
. . . opremanje IC
- djelomicno izgraden objekt IC p
oluspremna

- demonstracije vjestine na rijeci

Ukrasavanje ,,¢rnih jajca“ (Donja Dubrava)

Regionalna/

Poluspremna

Povecanje broja
nositelja bastine

Tradicija lovstva (Medimurije)

- Lovacki savez MZ - nositelj bastine

Regionalna/

Poluspremna

Promocija
pozitivnih
aspekata

Skelarenje na rijeci Muri (Sv.Martin na Muri,
Mursko Sredisce, Krizovec, Podturen,
Novakovec)

- IC u Sv.Martinu, 6 aktivnih skelara

Regionalna/

Poluspremna

Zastita zanata pri
Min. kulture,
povezivanje s
prekograni¢nim
bike rutama
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Resursi/Atrakcije

Vaznost/

Trzisna
spremnost

Prijedlog
intervencija za
unapredenja

Svetomarska toponimija (Sv. Marija)

- dio postava u Riznici Medimurija

Regionalna/

Nespremna

Publiciranje i
promocija

Vjestina izrade Medimurske gibanice

- 15-ak restorana kao nositelji bastine

Regionalna/

Zastita pri Min.
kulture, iniciranje
festivala,

i ponude Poluspremna  kljucivanje u
postav u Festetic¢u
Ostala kultura Zivota i rada
Enogastronomija
— vina - autohtona sorta Pusipel; . Opremanje IC,
Medimurska vinska cesta Nacionalna/' redenje
— tipicna jela - trganci, sir turos, jela od Spremna interpretacijskih
grahorica i kase, pretepena juha, kutaka u
meso z tiblice, medimurska gibanica, restoranima

zlevke

Legende i price

— zmajevi (pozoji)

Regionalna/

Kreiranje living
hisory programa i
ukljucivanje u

. Poluspremni ~ Ponudu
Mur:c)ka dekla . ~ P komercijalnih
— Pesjanek - dravsko cudoviste turisticki dionika
Kulturne ustanove
) L Obnova palace i
Muzej Medimurja (Cakovec) dijela bedema
— vise stalnih zbiraka (ukljucujuci Nacionalnay [ertifikacije
dislociranu Memorijalnu zbirku Starog grada,
Ladislava Kralja Medimurca), izlozbe Spremna  prosirenje
— strucna vodstva, radionice, postava
etnoprodavaonica
Riznica Medimurja ((v',akovec) Promocija i
- po§t§v Minijature - nematerijalna Medunarodna, PoZicioniranje
bastina medu vodece
- postav Stoljeca utvrde -povijest Spremna multimedijalne

razvoja fortifikacije
- kvalitetna suvenirnica

muzeje u RH
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Resursi/Atrakcije

Vaznost/

Trzisna
spremnost

Prijedlog
intervencija za
unapredenja

Modernizacija

. . postava
Muzej Croata insulanus (Prelog) multimedijalnom
— stalni postav naivne umjetnosti te vise Regionalna/  ©OPremom i
stalnih zbirki (keramika, veziva, S aplikacijama
. oy remna
moderna umjetnost), izlozbe P Ukljucivanje u
EMM
¢ trenutno nije dionik EMM
Posjetiteljska i interpretacijska infrastruktura
na bastinskim lokalitetima EMM-a
Y ) Opremanje
CP Ekomuzej Medimurje (Cakovec) Regionalna/  postava
- uredgn multimedijalni postav, Spremna prosirenom (AR)
- djeluje TIC stvarnoscéu
Arhgcv)lo§ki park Nekropola pod tumulima Regionalna/ Izgradnja.i
(Gorican) opremanje IC
- rekonstruirani tumuli i Setnica Poluspremna
IC Mlin na Muri (Zabnik) Porast ljudskih
- rekonstruiran mlin, skela, mlinarska kapaciteta,
kuca Regionalna/  osiguravanje
- ureden multimedijalni postav Spremna stalne
- uredena poucna i biciklisticka staza P ugostiteljske
- djeluje (sezonski) ugostiteljska ponuda ponude
- uredeno izletiste
IC Skelarska kuéa (Sv. Martin na Muri)
- rekonstruirana skela, objekt skelarske Regionalna/ Zastita zanata pri
kuce Spremna Min. kulture
- ureden izlozbeni postav
Opremanje
IC dr. Rudolfa Steinera (Donji Kraljevec) Medunarodna/ Ppostava VR
interpretacijom
- izlozbe, predavanja, radionice Spremna

Izgradnja IC
Svjetski centar R.
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Vaznost/ Prijedlog
Resursi/Atrakcije six intervencija za
) Lz unapredenja
spremnost
Steiner
IC Svjetski centar Pusipela (Strigova) Regionalna/ Opremapjg
- suvremeno ureden objekt centra Nespremna multimeidjalnog
- izraden interpretacijski koncept P postava
IC Dravski zlatari (Donji Vidovec) . Dovrsetak objekta
d traciia ispiranie zlat Dravi Regionalna/ i opremanje
_ . emons raC'l'Jak?SPWan]e Z'a a ga“ ravi Poluspremna mUltimedijalnog
— Interpretacijski centar u izgradnji postava
. .« . ) Krieiranje i
Lokalitet ,,1. naftno polje* (Peklenica) Regionalna/ lansiranje living
— ureden i obiljezen lokalitet Poluspremna  history programa,
industrijske bastine uredenje parkinga
IC Med dvemi vodami (KriZovec) Regionalna/  Uvodenje
. ugostiteljskih
- atraktivni postav o prirodnoj bastini Spremna sadrzaja
IC Matulov grunt (Frkanovec) . Promocija
. o ) 5 Regionalna/  tradicijske
- obnovljena tradicijska kuca s presom, Spremna graditeljske
rezidencijalni objekt za umejtnike bastine
IC Grada Preloga (Prelog) Regionalna/ Uredenje i
- ldejni projekt uredenja Nespremna opremanje IC
PC Vidikovac Maderkin breg (Strigova) Opremanje s
_ aktivni TIC i vidikovac Regionalna/ orguljama na
titeliski sadr3ai i S vjetar, izgradnja
- ugostiteljski sadrzaj (sezonski) premna Zip linea
. Regionalna/  Uredenje i
IC Palaca medimurske popevke opremanje IC
Nespremna
Horvatova kovacnica (Gornji Hras¢an) Regionalna/
- originalni objekt kovacnice i alat Poluspremna Osiguravanje
Kovacnica (Donja Dubrava) Regionalna/  stalne dostupnosti
. . L. v .. za posjetitelje i
- originalni objekt kovacnice i alat Poluspremna kreiranje living
Zbirka Strekari (Dunjkovec) Regionalna/  Nistory programa
- zbirka predmeta pruznih radnika Poluspremna
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Vaznost/ Prijedlog
Resursi/Atrakcije - intervencija za
) Lz unapredenja
spremnost
Etno zbirka Trstenjak (Marof) Regionalna/  Poboljsanje
. uvjeta cuvanja
- zbirka loncarstva, tekstila, alata Spremna tekstilne zbirke
. - _ Cid¢enje i obnova
Labirinti (Badlican) Regionalna/  [abjirinata,
— 9 labirinata u Sumi Poluspremna  Obnova iterpret.
Nije dio EMM-a Ploca
. Osigurati stalnu
IC Cimper (Mursko Sredisée) Nacionalna/  dostupnost,
- zbi i Nespremna  dalinje
zbirka rudarske opreme i dokumenata P opremanje AR
Osiguravanje
Zbirka oldtimer vozila Sardi (Selnica) Regionalna/ ~ stalne .
dostupnosti,
— obilazak uz prethodnu najavu Poluspremna  kreiranje living

historiy programa

Osiguravanje
Regionalna/  stalne

Bohnecov grunt (Donji Hrascan) dostupnosti, living

Spremna histori program
Izrada studije
/programa
Etno selo Cre¢an Regionalna/ ~ revitalizacije
graditeljskog
- 10-tak relativno dobro Poluspremna  nasljeda i
oCuvanih tradicijskih kuca s organizacije
pocetka 20.st. difuznog hotela

Vaznije manifestacije
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Vaznost/ Prijedlog
Resursi/Atrakcije Trzidna

intervencija za

unapredenja
spremnost

Vincekov pohod

—
Q
Medunarodna/Sp - B
o >
. . ) remna S 5
Manifestacije vezane uz vino S x
Y Urbanovo - S 5
— Vincekov pohod (Strigova) s =
— Urbanovo (Strigova, Sv. Urban) Medunarodna/Sp g %
— Martinje (vise lokacija) remna S g
— 8 3
Martinje = §<
Regionalna/Spre >
mna

Fasnik -
Regionalna/ ,Resetiranje*

Spremna

sadrzaja Fasnika i
Porcijukolova te
pozicioniranje kao

Dani Sibe i ribe -
Regionalna/

Tradicijske manifestacije

— Medimurski fasnik (vise lokacija Nespremna _
i centralni Cakovec) Porcijunkolovo centralnih
— Dani Sibe i ribe (Kotoriba) Medunarodna/Sp Manifestacija
— Porcijunkulovo (Cakovec) remna med?“?.“ rske
.. tradicijske
Porcijunkulovo - baiti q
Regionalna/Spre astine odnosno
EMM-a
mna
Kreiranje
programa i
iniciranje
Kulinarske manifestacije Reginalna/ Ofdrzavalnja
. esitvala:
- Bakini kolaci (Cakovec) Poluspremna Medimurske

gibanice, Mesa z
tiblice, Kuhinje
dvora Zrinskih

Vazniji zdravstveno-turisticki i sportsko-rekreacijski objekti

Terme Sv. Martin (Toplice Sveti Martin)
Medunarodna/
— wellness-centar, bauty-centar,

Lumbalis poliklinika Spremna
— brojni paketi
Gimnasticki centar ATON (Nedelisce)

Medunarodna/

eleysafws
yysfago | ejajoy
ewL}sos npaw
e-ww3 a[1oowo.ud
a[uesjoqod

- 2 dVOFane Spremna
— hostel
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Vaznost/ Prijedlog
Resursi/Atrakcije Trzidna

intervencija za

unapredenja
spremnost

— fitness-centar, wellness-centar
— pripreme sportasa

SRC Mladost (Cakovec)
Medunarodna/

— 5 zatvorenih i 3 otvorena bazena

— stadion, streljana, kuglana,

— mnogobrojni sportski eventi
Sportsko-rekreacijski centar DG Sport
(Prelog)

Poluspremna

— hotel i restoran Nacionalna/

— 2 zatvorene dvorane Spremna
— vanjski tereni
— rekreacija osoba s invaliditetom
— sportske pripreme
Adrenalinski centar ACCREDO (Lopatinec)

. Regionalna/
— paintball, strelicarstvo, zorbing,

penjanje na stijeni Spremna
— team building programi, skolski izleti
Nabava
Sportsko-rekreacijska zona Prelog Medunarodna/ elektricnog
s brodica za
- [(amp',v ugostheleka ppnyc!a Nespremna kruzing® po
— setaliste, lucica, vanjski fitness jezeru
Turisticke staze i ceste
Biciklisticke staze
— 11 staza diljem Zupanije, pretezito Uspostavljanje
trasirane na asfaltiranim cestama s mreze elektri¢nih
malom frekvencijom prometa ili na Medunarodna/ bicikala i
odrzavanim sljuncanim putovima Spremna opremanje
— kruzne Zupanijske staze (Pusipelova, odmoristg S
Martinska, Steinerova....) besp.lavt.mm
— staze su obiljezene, bicikli se punjacima
iznajmljuju na vise punktova
Medimurski planinarski put
— ruta Cakovec - Strigova, najvisi vrh Regionalna/ Pobolj3ati
Mohokos (344 m), markiran Spremna promociju

— pitomost pejzaza, slikovite
Medimurske gorice,
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Resursi/Atrakcije

Medimurska vinska cesta

— oko 30 km, kroz 1000 ha vinograda,
oko 30 vinara

Vaznost/ Prijedlog
intervencija za

Trzisna unapredenja

spremnost

Podizanje
kvalitete usluga,

profesionalnalizac
ija upravljanja i

.. . . . marketinga,
— pretezito kuSanje za grupe, manja Medunarodna/ g
ponuda hrane, smjestaj Spremna uvezivanje
— oznacena smedom signalizacijom sadrzaja EMM u
ponudu
Svetomartinska mura ) Promocija
. Regionalna/
— povezuje niz tocaka na tzv.
Mlinarskom gruntu, dug 5,5 km Spremna
— opremljen interpretacijskim tablama
Vrata Pazuta (Donja Dubrava) . Promocija
. L N Regionalna
oznacena pjesacka staza uz rijeku spremna
Dravu u duzini 2 km
. . Regionalna/ Provesti
Mreza pjesackih staza Nespremna oznacavanje i
postoji plan rutiranja staza uredenje
odmorista

6.2. Pregled postojece posjetiteljske i interpretacijskae infrastrukture

U razdoblju 2016-2021.

bastinski lokaliteti:

potpuno ili djelomi¢no su uredeni slijededi

EMM

Centar za posjetitelje Ekomuzej Medimurje u objektu Medimurska palaca
turizma u Cakovcu kao centralni visitor centar EMM-a koji daje cjelovitu sliku
bastinskih lokaliteta i njihove ponude te motivira goste na obilazak Sirom
Medimurja, vrijednost projekta 6 mil. kn, Centar je u potpunosti funkcionalan
i prima goste, uz centar djeluje TIC TZMZ i biciklisticko odmoriste.

54



OPERATIVNI MARKETING PLAN EKOMUZEJA MEDIMURJE 2022-2027.

e Arheoloski park Nekropola pod tumulima Gorican, interpretacija
arheoloske bastine - investitor Opcina Gori¢an- sufinancirano iz projekta
Interreg SI-HR Budenje i Ministarstva turizma, vrijednosti 2 mil. kn.

o Interpretacijski centar Skelarska kuca - interpretacija UNESCO prirodne
bastine, investitor Opcéina Sv. Martin na Muri- sufinancirano od Ministarstva
turizma, vrijednost 1,5 mil. Kn.
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o Interpretacijski centar Med dvemi vodami u KriZovcu |, interpretacija
UNESCO prirodne bastine investitor Javna stanova za zasti¢enu prirodu MZ,
sufinanciran iz OP Konkurentnost i kohezija, vrijednosti 9. mil.kn

o Interpretacijski centar Matulov grunt u Frkanovcu - interpretacija
prirodne bastine investitor MZ, sufinanciran iz OP Konkurentnost i kohezija,
vrijednosti 3 mil.kn
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e Centra za posjetitelje Medimurske vinske ceste ,Svjetski centar
Pusipela™ 1. faza, interpretacija enogastronomske bastine, investitor Opcina
Strigova, sufinancirao iz OP Ruralni razvoj Mjera 7.4.1. 10,5 mil. kn

e Muzeja nematerijalne bastine ,Riznica® Medimurja u Cakovcu,
interpretacija nematerijalne basStine, investitor MZ i Muzej Medimurja
Cakovec, sufinanciran iz EU OP Konkurentnost i kohezija, vrijednost 55
mil.kn
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e Centar za interpretaciju ,,Mlinarov grunt" Zabnik, interpretacija ruralne
graditeljske bastine i mlinarskog zanata, investitor Opcina Sv. Martin na
Muri, sufinancirano iz OP Interreg HU/HR i Mints. vrijednosti 2,5 mil.kn

e Centar za posjetitelje dr. Rudolf Steiner Donji Kraljevec, interpretacija
Zivota i dijela dr. R. Steinera, investitor JU R. Steiner, sufinancirano iz OP za
ruralni razvoj i Interreg HU/HR vrijednosti 0,5 mil. kn.
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e Centar za interpretaciju ,Cimper" Mursko Sredisée 1. faza,
interpretacija industrijske/tehnicke  (rudarske) bastine, investitor Grad
Mursko Sredisce , sufinancirano iz OP Interreg HU/HR, vrijednost 2 mil. kn

e Centara za interpretaciju , Dravski zlatari" u Donje Vidovcu, 1. faza
(izgradnja u tijeku), interpretacija nematerijalne kulturne bastine ispiranja
zlata, investitor Opc¢ina Donji Vidovec - sufinancirano iz Interreg HU/HR i
Ministarstva turizma, vrijednost 3 mil.kn (ukupna vrijednost investicije cca 11
mil. kn)
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VIl.  MISIJA, VIZIJA CILJEVI

Op¢a nacela razvoja i djelovanja EMM-a

o Ekomuzej Medimurje je dinamican proces kojim medimurska lokalna
zajednica valorizira, Cuva, interpretira i upravlja svojom bastinom za odrzivi
razvoj;

o Odrzivi razvoj kao fokus djelovanja EMM implicira povedanje postojece i
kreiranje dodane vrijednosti mjesta, umjesto njezina smanjivanja pod
utjecajem promjena koje se dogadaju u suvremenom svijetu;

e Usredotocen je na identitet Medimurja kao jedinstvene i prepoznatljive
regije u okviru Republike Hrvatske

o EMM je usredotocen i na osvjestavanje odnosa medimurskog Covjeka prema
prirodnom i drustvenom okruzenju u kojem zivi, a utemeljen je na lokalnoj
participaciji s ciljem poboljsanja dobrobiti i razvoja lokalne zajednice;

« Srediste interesa EMM je interdisciplinarna interpretacija ukupne medimurske
bastine, jednako prirodne i kulturne, kao i materijalne i nematerijalne jer je
interpretacija specificnog ovdasnjeg nasljeda srz EMM-a;

« EMM nije fiksni, staticni kulturni proizvod u kojem se govori specijalistickim
diskursom, vec¢ dinamican kulturno-socijalni proces koji govori svima
razumljivim jezikom i ima vidljive, prepoznatljive rezultate u zajednici;

e Rezultat ovog novog pristupa kojega promice i zivi EMM zadovoljstvo je i
kvalitetniji Zivot svih gradana Medimurija.

Temeljne izjave EMM-a

Poslanje EMM-a

EMM je dinamican proces kojim medimurska zajednica, jednako onaj njezin dio koji
Zivi u Zupaniji, kao i onaj raseljeni, Cuva, interpretira i upravlja svojom ukupnom
bastinom za odrzivi razvoj. Svojim bogatim i raznolikim strucnim,
interpretacijskim, izlozbenim, edukacijskim i zabavnim programima, te zivom i
angaziranom aktivnos¢u ukupne lokalne zajednice u njegovom radu, EMM doprinosi
ocCuvanju, valorizaciji, interpretaciji i odrzivom gospodarskom koristenju
specificnog identiteta medimurskog mikrokozmosa i njegove kolektivne memorije,
poticuci osjec¢aj ponosa kod lokalnog stanovnistva koje ima ulogu pripovjedaca i su-
kreatora neponovljivih, jedinstvenih i viseglasnih medimurskih prica.
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Misija EMM-a

« oCuvanje i vrednovanje lokalne drustveno-kulturne tradicije; e
ocuvanje/ponovno otkrivanje kolektivne memorije i nematerijalne bastine koja
oblikuje identitet stanovnistva i sluzi kao njezin posrednik u odnosu na suvremeno

drustvo; .
proucavanje, istrazivanje i Sirenje lokalnih prirodoslovnih, povijesnih i socijalnih
tema; .

promicanje odrzivog gospodarskog i turistickog razvoja, koristeci prirodne i
kulturne, socijalne i druge lokalne bastinske resurse, preko mreze koja je sposobna
privudi turiste, dodatno koristiti kulturne resursa, te promicati drustveno
odgovorno poslovanje i aktivno sudjelovanje u procesima odrzivog razvoja.

Vizija EMM-a

EMM je mjesto je okupljanja svih Medimuraca i Medimurki koji ovdje zive, ali i
brojne dijaspore u zajednic¢kim stremljenima ocuvanja i revitalizacije medimurskog
mikrokozmosa. Izlozbeni postav ekomuzeja, te sustav interpretacije ukupnog
nasljeda, u popisivanju, istrazivanju i dokumentiranju kojega su sudjelovali
predstavnici lokalne zajednice i vrhunski profesionalci, nominiran je i nagraden za
inovativnost i kreativnost od svih relevantnih strukovnih tijela u Hrvatskoj i Europi
sto je povecalo dodanu vrijednost medimurskog prostora. Zahvaljujuc¢i EMM- u,
obnovljeni su stari zanati, te tradicijske vjestine i znanja povezane s prirodnim
okoliSem, poljoprivredom i obrtom i sada pretvoreni u zanimljive oblike kulturno-
turistickih proizvoda, a ukupna ponuda generirana inventivnim programima EMM-a
kroz cijelu godinu potakla je dolazak brojnih turista koji cijene i postuju Medimurje
i njezine ljude. Medimurska nematerijalna bastina, kao i medimurski govor i
tradicijske price te popevke dio su kolektivne memorije, upisani su na Listu
nematerijalne bastine cCovjecanstva UNESCO-a, a EMM je jedinstven i svjetski
priznat primjer uspjesne revitalizacije autenti¢nog Zivotnog stila te promicanja
kulturne raznolikost Hrvatske i Europe. Ekomuzej Medimurja clan je svih
eminentnih strukovnih organizacija i organizator svjetskog skupa na temu
ekomuzeja, maritimne bastine i odrzivog razvoja pod pokroviteljstvom UN-a.

Dugorocni ciljevi EMM su:

1. Zastita podrucja ekomuzeja i porast osvijestenosti lokalne zajednice
osvijestena lokalna zajednica najbolji je Cuvar prirodnih i kulturnih vrijednosti , a
osvijesteni posjetitelji i poduzetnici doprinose odrzivom ekonomskom rastu.

2. Koordinacija ruralnog razvoja - ekomuzej je i alat za facilitiranje i
koordinaciju ukupnog ruralnog razvoja podrucja, za to je potrebno sudjelovanje
svih dionika koji ¢e na temelju postojecih iskustava i produbljene svijesti o bastini
i resursima donijeti zajednicki plan inovativnih, razvojnih, odrzivih rjesenja. Dok
se bastina u ekomuzeju interpretira fragmentarno, planovi se donose na Sirokoj
interesnoj osnovi nevezanoj za politicki ustroj ili granice.
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Operativni ciljevi EMM su:

1. Uspostaviti funkcionalnu i samoodrzivu strukturu EMM-a

partnerstvo svih dionika iz lokalne zajednice te ,vanjskih®“ institucionalnih
struktura (drzavna tijela, ustanove, vanjski NGO-i) formalizirano kroz zajednicki
akcijski plan omoguditi c¢e bolje koristenje ,,unutarnjih® resursa i prikupljanje
potrebnih vanjskih izvora (financijskih, ljudskih i dr.) za poboljsavanje stanja
resursno/atrakcijske osnove, interpretaciju, organizaciju posjedivanja i jacanje
dodatnih turistickih usluga te time odrzivog ekonomskog razvoja.

2. Povecati turisticku promociju za odrzivo posjecivanje EMM-a-

promicanjem jedinstvenosti  zasticenog okolisa i kulturne bastine EMM-a s
naglaskom na drukciji (transmodran) pristup u kreiranju turistickih dozivljaja i
ukljucivanje lokalnih ponuditelja usluga osigurava dugorocnu odrzivost turisticke
ponude.

3. Prosiriti potrebe zelenih i digitalnih tehnologija u ruralnom prostoru EMM-a
osposobljavanjem lokalne zajednice za upotrebu zelenih i digitalnih tehnologija
olaksava se produbljivanje osvijestenosti i znanja o okolisu i kulturnim dobrima
lokalnoj zajednici i vanjskim posjetiteljima, omogucava direktno participiranje u
koordinaciji ruralnog razvoja, @ omogucava dostupnost informacija za nove
poduzetnicke inicijative, jaca socijalnu koheziju lokalne zajednice, smanjuje
negativni utjecaj CO2 otiska, a institucijama olaksava upravljanje okolisSem i
kulturnim dobrima EMM-a te podize efikasnost socijalnih usluga.
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VIIl. SEGMENTACIJA TRZISTA

Segmentacija i definiranje ciljanih trzisnih nisa provedeno je u skladu s Strateskim
marketing planom turizma Medimurja za ¢iju je provedbu zaduzena Turisticka
zajednica Medimurske Zupanije. S obzirom na navedeno polaziste utvrduju se
slijedeci trzisni segmenti s prioritetima:

a) Geografska trzista

HRVATSKA VISOKI

SLOVENIJA VISOKII
AUSTRIJA SREDNJI
TRANZIT (HU, PL, CZ, SK) MANJE VAZAN

b) Potrosacki segmenti

KULTUROM MOTIVIRANI VISOKI

GASTRONOMADI SREDNJI
SPORTSKI REKREATIVCI MANJE VAZNI
VUSOKI

c) Demografski segmenti

SKOLSKI | STUDENTSKI UZRAST VISOKI

MLADI PAROVI SREDNJI
OBITELJI S DJECOM VISOKI
ZRELA DOB (PAROVI BEZ DJECE SREDNJI

TRECA DOB (UMIROVLJENICI) SREDNJI

d) Prema organizaciji dolaska/prodaje

PUTNIKEVAGENCIJE: SPORTSKO-REKREATIVNE
GRUPE, SKOLSKI IZLETI, OSTALE GRUPE VISOKI

IZLETNIKA
INDIVIDUALCI : CIKLOTURISTI , TREKKING SREDNJI

INDIVIDUALCI: TRANZITNI IZLETNICI MANJE VAZAN
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IX.  FAKTORI USPJEHA | PRIJEDLOG AKTIVNOSTI PREMA SELEKTIVNIM
OBLICIMA TURIZMA

Selektivni KULTURA

oblik turizma

Ciljani Skolske Obitelji s Zreladob  Treca dob Profesionalci zeljni
| segment grupe djecom usavrsavanja
Pozicioniranje Biseri nematerijalne bastine Hrvatske
Faktori g -~ . 2
uspjeha o ZnacEaJ i ppsepnqst ba§t1nskog nas.l.Jeda u medunarodnom okruzenju
e Kvaliteta i slojevitost interpretacijske grade
e Grupiranje ponude na nacionalnoj i medunarodnoj razini
e Kvaliteta komplementarne turisticke ponude
Prepo-rucene Izgradnja i uredenje Centra za interpretaciju Sv. Jeronim, Muzej osjetila,
razvojne > : . . .. :
aktivnosti SVJejcskl centar Rudolfa Steinera, Medimurske gastronomije, Helicanum,
Medimurske popevke
e Uspostavljanje niza ,stvaraonica“ tj. masterclassova starih znanja i
vjestina
¢ Organizacija dana otvorenih vrata EMM
e Udruzivanje u mrezu/organizaciju ekomuzeja u RH i svijetu
e Uvodenje programa ,,zive povijesti“ na svim lokalitetima
e Razvoj specijaliziranih turistickih paket aranzmana kao templet za
agencije
Selektivni TRANZIT
oblik turizma
Ciljani Auto gosti na  Cikloturisti i Izletnici na Prekogranicni dnevni
segment proputovanju hodaci na turama po Siroj  tranziteri

duge ture destinaciji
Pozicioniranje  Idealno mjesto za predah za sve goste koji putuju ovim djelom Medimurja,
Sjeverna vrata Hrvatske

Faktori - . . . o
uspjeha e Pozicija uz ina frekv.gntmm pro.metmm koridorima

e Dostupnost informacija o ponudi

e Kvaliteta odmorista, povoljan smjestaj i autenti¢na ponuda hrane
rP;ze\?:irnu:ene Etabliranje EMM Kao atrgktivne lochije za predah automobilskih putnika
aktivnosti na proputovanju cikloturista i izletnika

e Poticanje ugostiteljske ponude po modelu: ,, brzo ali domace i fino*

e Postavljanje cestovne signalizacije na prilaznim prometnicama/rutama

e Kvalitetno pozicioniranje na Google maps i slicnim navigacijskim internet
portalima

e Daljnje poticanje novih i podizanje kvalitete postojecih objekata
obiteljskog smjestaja i OPG-a s ponudom domace, autentic¢ne hrane.
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Selektivni GASTRONOMIJA
oblik turizma
Ciljani Mladi parovi Zreli parovi Obitelji s djecom Treca dob
segment
Pozicioniranje = EMM kao Medimurska gibanica
Faktori . s a5z . . .
uspjeha KvallFeta.ugostlteletva - agtgnhgnost i kvaliteta kuhinje
e Grupiranje ponude - tematiziranje ponude
e Kvaliteta pratece turisticke ponude - raspolozivost smjestaja,
rekreacije...
e Kompatibilan razvoj destinacije - ocuvanost okolisa i uredenost
mjesta
f;:g%;u: ene Defim’rapje kl.ju(:nih lqkalnih kulinarskog specijaliteta u suradnji
aktivnosti s profesionalnim kuharima
e Poticaj ugostiteljima da uvedu na svoje lokalno jelo
e Uspostavljanje kulinarskih interpretaciskih kutaka u sklopu
restorana s oznakom ,,Medimurski zlatni gurman“
Selektivni REKREACIJA | SPORT (Outdoor aktivnosti)
oblik turizma
Ciljani Sportski Mladi parovi  Obitelji s djecom Zrela dob
segment klubovi
Pozicioniranje = Medimurje regija u pokretu
Faktori e Kvaliteta sportske i ugostiteljske infrastrukture
uspjeha . v, - v .
e Posebnost prirodnog pejzaza i ekoloska ocuvanost okolisa
e Kvaliteta usluga za sport i rekreaciju - dostupnost najma opreme,
vodici
e Dostupnost i kvaliteta ugostiteljskih usluga - smjestaj, hrana i
pice
e Etablirani tematski eventi regionalnog i nacionalnog znacaja
f;:g%;u: ene o Uredervlje centra izletnickog turizma 5
aktivnosti e Poboljsanje kvalitete sigurnosti i vozne podloge oznacenih

medunarodnih i lokalnih biciklistickih ruta i izgradnje novih

¢ Oznacavanje i uredivanje trekking/pjesackih ruta i odmorista
e Uredivanje ribolovnih tocki i promatralista za ptice (pristup,

zakloni, hranilista, obnavljanje ribljeg fonda sl.) na staroj Dravi

e Uklanjanje divljih deponija otpada iz okolisa i uvodenje sustav

dnevne kontrole i zbrinjavanja otpada sa kriticnih tocki

e Uvodenje poticaja za registraciju djelatnosti pruzanja turistickih

usluga: iznajmljivanje plovila, ribolovne i foto opreme, vodenje
za ribolovce i foto safari - promatranje ptica,

e Organizacija sportsko-rekreativnih evenata regionalnog,

nacionalnog i medunarodnog znacaja u suradnji s klubovima i
profesionalnim event organizacijama za: nauticke sportove,
ribolov, biciklizam, trekking, triatlon i druge outdoor sportove s
ne zahtjevnom infrastrukturom, ,,seoske igre“
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X.  BREND KONCEPT EMM

Valorizirajuci resursno-atrakcijski potencijal EMM-a te polazeci od postavljenih
razvojnih nacela, zacrtane vizije i strateskih ciljeva, koncepcijom turistickog
razvoja razraduju se destinacijski brend-koncept, diversificirani portfelj
turistickih proizvoda i prostorno zoniranje turisticke aktivnosti. Koncepcija,
naime, ima cilj osmisliti odrednice privlacnog imidza, bogatu ponudu turistickih
dozivljaja kojima je moguce zadovoljiti interese razlicitih ciljnih segmenata
gostiju tijekom veceg dijela godine, istovremeno osiguravajuci turisticko
aktiviranje $to veceg dijela Zupanije. U konacnici, koncepcija turisti¢kog razvoja
predstavlja temelj za predlaganje sustava mjera, aktivnosti i razvojnih projekata
u funkciji podizanja konkurentske sposobnosti Medimurja na turistickom trzistu.

Brend-koncept i Zeljeni imidz EMM-a kao turisticke destinacije

Prepoznatljivost turistickih destinacija kritican je faktor njihove uspjesnosti na
danasnjem turistickom trzistu obiljezenom izrazito visokom razinom
konkurencije. lako je manji broj turistickih odredista stekao prepoznatljivost
slijedom, primjerice, nekog jedinstvenog prirodnog obiljezja, zbog svoje uloge u
svjetskim povijesnim zbivanjima ili medijskom eksponiranosé¢u, vecina mjesta
suocena je s potrebom ,poduzimanja“ destinacijskog brendiranja da bi tim
procesom s vremenom generirala pozeljan i pamtljiv imidz.

Da bi bio odrziv, destinacijski brend nuzno mora pocivati na nekim specifi¢nim,
snazno prisutnim obiljezjima lokalnog identiteta koji su ujedno relevantni i
privlacni potencijalnim posjetiteljima. Jednako tako, brend mora biti lako
razumljiv i pamtljiv, sto govori u prilog ,,destiliranju uvijek slojevitih obiljezja
destinacija u jezgrovit iskaz ,,srzi“ koja je istinita za destinaciju, diferencirajuca
od konkurencije i kupcima pozeljna. Jednom identificiran, brend - konkurentan
trzisni identitet destinacije - postaje sredisnji koncept koji treba prozimati
ukupnu turisticku ponudu i promociju destinacije.

Proces generiranja destinacijskog brend-koncepta EMM- a, prikazan u nastavku,
polazi od sagledavanja klju¢nih atributa EMM-a u kontekstu danasnjih trzisnih
trendova s jedne strane, odnosno proklamiranog ili ocekivanog pozicioniranja
okolnih konkurentskih zupanija s druge strane:

- 'Naj': najvedi, najraznovsniji,
najgusca koncentracija
atrakcija

i . . . VZ: muzeji, dvorci
- Priroda: rijeke, jezera, ravnica I,

- Zeleno i prirodno

_ Kﬁ?i(/ar:/ozwot i vinogradi, Mura - Drava - g\l/(ezrit']gradml]a,

v L UNESCO rezervat biosfere 3, .. .
B ;Jecbeirljel »rad na - Ku[tura: Insula, vartus, Zrinski, : ;%'Z;’er]:lzn?]’ dvorci
- Autenticno i lokalno lSJtﬁll_:g(eZB E;g(t)ir?: SAIED G L graditeljska bastina

- Sadrzaji: toplice, wellness
sport,
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U tom kontekstu moguée je izdvojiti tri odreduju¢a obiljezja EMM-a kao
turisticke destinacije:

Bastinski biseri - utemeljena je na karakteru bastine odnosno atrakcija
EMM koje najcesce nisu ,mega“ znacajne u globalnom kontekstu ali
poredane i organizirane prema ekomuzeoloskim nacelima i nacelima
odrzivog razvoja predstavljaju ,,globalno zanimljiv i jedinstveni turisticki
dozivljaj.

Zemlja med dvemi vodami - pocCiva na povijesnom nazivu Medimurja
Insula intra Dravum et Muram, sto u smislu turistickog razvoja predstavlja
nacin ne samo da se Medimurje kao relativno nepoznata destinacija lakse
locira na geografskoj karti, ve¢ da bi se takoder istaknuo ,,drugaciji“ duh
ovog mjesta koji proizlazi iz njegove omedenosti rijekama i
opredijeljenost prema odrzivom razvoju.

Zelena oaza zdravog Zivota u pokretu - proizlazi iz krovnog brenda
Medimurja zbog razvijene mreza biciklistickih staza, planiranog razvoja
infrastrukture za pjesacenje, brojnih raznovrsni (dijelom i neuobicajeni)
sportskih sadrzaja, od ribolova, preko gimnastike do badmintona i
speedwaya, uz kvalitetne programe dvaju zdravstveno-turistickih
kompleksa, predstavljaju najrazvijeniji dio turisticke ponude Medimurija i
govore u prilog specijalizaciji za proizvode aktivnog i zdravog odmora.
Specifi¢nosti i dodatnoj prepoznatljivosti ovakve specijalizacije moze
bitno pridonijeti implementacija ucenja R. Steinera koje Medimurje
takoder bastini.

Dodatno sublimirajué¢i navedena obiljezja u svrhu fokusiranja na samu bit
konkurentnog trzisSnog identiteta Medimurja, brend-koncept EMM-a kao
turisticke destinacije moguce je formulirati na sljededi nacin:

EKOMUZEJ MEDIMURJE

BISERNA OGRLICA
\ DOZIVLJAJA

Zemlja
izmedu

dviju voda
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Elementi vizualnog identiteta - angazirati profesionalnu organizaciju radi
definiranja i izrade knjige grafickih standarda sa slijedecim elementima:

Znak i slogan - dizajnirati prema smjernicama: jednostavnost,
upecatljivost, jednostavnost reprodukcije, preporuka baznih elemenata:
zeleni biser, rijeka

Boje - tople, preporuka: slijediti paletu TZMZ: plava, zelena

Fotografije - snimiti prema smjernicama tematika: aktivnosti u prirodi,
stari zanati i obicaju u akciji, ruke, lica autenticnih osoba nositelja bastine
Poruke - definirati prema smjernicama: jednostavnost, upecatljivost,
preporuka tematiziranja: bastinski biseri, oaza zdravog Zivota, zivot u
pokretu, zelena zemlja, zemlja izmedu dviju voda ...

Elemente vizualnog identiteta potrebno je koristiti na svim tiskanim i
digitalnim promocijskim materijalima.

e Kreiranje promocijskih materijala:

image brosura - u tiskanom (formata 21x21 cm) i PDF formatu s
naglaskom na ponudu: aktivni odmor - nauticke aktivnosti, kulturu - Cipka,
gastronomiju - pastrva, tranzit -odmoriste uz Dravu,

promo letak - forma A4 s osnovnim informacijama i OR kodom koji vodi na
web stranice

tiskana karta - posjetitelji unatoC postojanju digitalnih karata vole
raspolagati tiskanom kartom, dimenzije

video tizer - duzine 10" i 30" za prikazivanje na YT i TV, sadrZaja kao u
image brosuri

digitalni sticker- kreiranje originalnih i ,fora“ digitalnih stickera za
distribuciju kroz drustvene mreze

e Promocijske aktivnosti:

odnosi s javnoséu - kontinuirana suradnja s lokalnim i nacionalnim
medijima te plasiranje/nudenje ,gotovih“ Clanaka sa zanimljivostima i

vijestima ,
informativne radionice - ciljano i prakticno okupljanje lokalnih dionika sa
svrhom detaljnog i neposrednog osvjes¢ivanja i informiranja o

mogucnostima te potencijalima za turizam

sajmovi i B2B - sudjelovanje na specijaliziranim sajmovima i poslovnim
radionicama u suradnji s dioniciama uz prezentaciju zanata i obicaja kada
je to moguce

studijska putovanja novinara i turistickih agencija - prihvacanje i
organizacija programa za domace i strane novinare i agente u suradnji s
dionicima

web stranice i drustvene mreze - izrada posebne web stranice
www.ekokmuzej-medimurje.info s vlastitom domenom ali tehnicki i
sadrzajno integrirane s web stranicom TZMZ www.visitmedimure.com ,
smartphone aplikacija - koja je istovremeno i lojality kartica te
organizator putovanja sa kartografskim planerom kretanja, preporukama
(tips), i drugim korisnim informacijama koje posjetiteljima omogucuju
jednostavno i kvalitetno posjecivanje bastinskih lokaliteta EMM-a,
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- web 2.0. - kreiranje FB i instagram profila s turistickim sadrzajem
destinacije

- gerila marketing - distribucija promo letaka na eventima gdje se okuplja
ciljana skupina, izrada i distribucija online stickera za distribuciju po
drustvenim kanalima

- oglasavanje - kontinuirane i koherentne kampanje u online i offline
medijima u skladu s medija mixom.

Xl. PRIJEDLOG STRUKTURE UPRAVLJANJA | PREGLED DIONIKA EMM

11.1. Prijedlog uspostavljanja upravljacke strukture EMM

Uspostavljanje profesionalne upravljacke strukture EMM-a kao kljucnog
kulturno turistickog proizvoda Medimurja provoditi ¢e se u tri faze:

1. lzrada Operativhog marketing plana EMM (2022.g.)

Turisticka zajednica Medimurske Zupanije pokrenula je inicijativu, osigurala
sredstva i okupila dionike te provela aktivhosti na izradi studije OPMP EMM
kroz koju su definirani dionici i predloZzene potrebne marketinske aktivnosti za
upravljanje razvojem, profesionalizacijom djelovanja i srednjerocnom
promocijom.

2. Uspostavljanje mreze dionika EMM-a (2023.g.)

Temeljem rezultata rasprava na radionicama u fokus grupama te rezultatima
istrazivanja stavova dionika svih sektora predlaze se da se u drugoj fazi EMM-om
upravlja kroz uspostavljanje neformalne MREZE kojom ce facilitirati TZ
Medimurske Zupanije. Clanovi mreze uz pomoc¢ facilitatora izraditi ce i
uskladiti uvjete Ugovora o osnivanju EMM-a kao formalne organizacije kojim
ce se regulirati dugorocni poslovni i etic¢ki odnosi izmedu dionika.

3. Profesionalizacija EMM-a (2024.g.)

Nakon razdoblja medusobnog upoznavanja te jacanja povjerenje i poslovnih
odnosa kroz provodenje konkretnih razvojnih projekata dionici EMM-a ce
osnovati NEPROFITNU DESTINACIJSKU MENADZMENT KOMPANIJU (DMK)? &iji
ce zadatak biti osiguravanje samoodrzivog razvoja EMM kao kulturno
turistickog proizvoda te njegovu promocijai plasman na turistickom trzistu.

Druga opcija upravljacke organizacije je formiranje institucije muzeja u skladu
sa Zakonom o muzejima RH ciji vlasnici i sufinancijeri ce biti regionalna i
lokalne samouprave.

2 DMK je poduzece koje koristi svoje opsezno poznavanje lokalnih turisti¢kih resursa, posjeduje
strucno osoblje i ima dostupne druge potrebne resurse za osmisljavanje i realizaciju usluga vezanih
uz putovanje, boravak i razlicite aktivnosti u turistickoj destinaciji (DMK prirucnik, UHPA 2014.)
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Dionikom EMM smatraju se vlasnici/upravljaci bastinskih lokaliteta koji su se
kao takvi izjasnili u pismenoj anketi ili kroz usmeno izjasnjavanje odgovornih
osoba institucija/organizacija na dan 15.11.2022.g.

OBJEKT/ ZBIRKA/ | ORGANIZACIJSKI
R. NAZIV | SJEDISTE BASTINSKI LOKALITET KAPACITET
B. DIONIKA KOJIM DIONIK DIONIKA3
UPRAVLJA
1. | MUZEJ MEDIMURJA, CAKOVEC | RIZNICA MEDIMURJA, 8
MUZEJ MEDIMURJA
2. | JAVNA USTANOVA MEDIMURSKA | IC MED DVEMI VODAMI, 5
PRIRODA , KRIZOVEC MATULOV GRUNT
3. | JAVNA USTANOVA CENTAR DR. | IC DR. R. STEINER, 2
RUDOLF STEINER, D. VIDOVEC | BOHNECOV GRUNT
4. | TZ MEDIMURSKE ZUPANIJE, CZP EMM 4
CAKOVEC
5. | TZ / OPCINA SVETI MARTIN NA | IC MLIN NA MURI, 1
MURI IC SKELARSKA KUCA
6. | TZ STRIGOVA /ZUPA STRIGOVA | CRKVA SV. JERONIMA 1
7. | OPCINA/TZ STRIGOVA VIDIKOVAC MADERKIN 2
BREG, IC MVC
8. | TZ NEDELISCE/OPCINA HORVATOVA 1
NEDELISCE KOVACNICA
9. | UDRUGA MEDIMURSKA GRUDA, | ZBIRKA STREKARI 1
DUNJKOVEC
10. | GRAD MURSKO SREDISCE/TZP | IC CIMPER, 1
MURA | GORICE 1. NAFTNO POLJE
11. | OPCINA GORICAN ARHEO PARK NEKRO- 0
POLA POD TUMULIMA
12. | OPCINA DONJI VIDOVEC IC DRAVSKI ZLATARI 0
13. | OPG STANKO TRSTENJAK , ETNO ZBIRKA 2
MAROF
14. | ZBIRKA SARDI, SELNICA OLD TIMER ZBIRKA 1
VOZILA
15. | OPCINA DONJA DUBRAVA PALACA HISCHELR 0
16. | UDRUGA SVETOMARSKA CIPKA, | ZBIRKA CIPKI 0
SVETA MARIJA
UKUPNO ZA EMM 30

3 Organizacijski kapacitet dionika odnosi se na raspolozivi broj zaposlenih osoba ili u svakom
trenutku dostupnih volontera koji su uvijek ili prema ukazanoj potrebi raspolozivi za prijem
posjetitelja, vodenje/interpretaciju postava te upravljanje i odrzavanje bastinskog lokaliteta.
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12. MONITORING SUSTAV EMM-a

Model monitoringa implementacije marketinske strategije podrazumijeva uspostavu
nekoliko nacina pracenja:

- Detaljna razrada predvidenih aktivnosti na razini godine

- Usporedba planiranih i realiziranih aktivnosti na kraju svakog planiranog
razdoblja

- Pracenje/evaluacija aktivnosti prema dostupnim i mogucéim alatima praéenja

Predlaze se da EMM na temelju OMP donosi na kraju godine plan i program rada za
narednu godinu. Polaziste za planiranje aktivnosti na godisnjoj razini je detaljnija
razrada aktivnosti predvidenih ovim Operativnim marketing planom EMM 2022-
2027. (prilagodenih prema eventualnim promjenama u strukturi i organizaciji
dionika i samog EMM uz specificiranje alata i ‘metrike’ za pracenje/evaluaciju. U
nastavku se ilustrira primjer organizacije sustava pracenja:

Podrucje Aktivnost Plan Ostvareno

Razvoj proizvoda PRIMJER: Izgradnja IC

PRIMJER: 1 od X do Y

PRIMJER: ostvareno ...

PRIMJERI: PRIMJER: PRIMJER:
S - Objava reportaza u - 10 reportaza u - Objavljeno XY
Promocija i B2B < o o . - .. .
Casopisima casopisima X, Y, u reportaza u vrijednosti
vrijednosti xy kn od XY kn
PRIMJER PRIMJER PRIMJER:
. - Radionice s dionicima - 10 radionica na teme - Realizirano 10
Interni L .
marketing X,Y,Z radionica; radionice
P A pohadalo 200
istrazivanje i s .
. o sudionika; promjene
informiranje - Lo
koje su uslijedile
ukljucuju A,B
PRIMJER PRIMJER PRIMJER
- Implementacija B2B - Definirati sadrzaj B2B - Implementiran B2B
stranice - Skupiti i objaviti sadrzaj

E-marketing
aktivnosti

podatke

- Broj posjetitelja na
B2B sadrzaju

- Broj prikupljenih
adresa na B2B
sadrzaju

- Web analitika: broj
posjeta, vrijeme
provedeno na webu,
broj 'skinutih’ brosura i
dr.

Na kraju planskog razdoblja izraduje se izvjestaj o realiziranim aktivnostima.
Izvjestaj ujedno predstavlja ‘podlogu’ za materijal koji se objavljuje na web
stranicama za internu javnost te za press materijale koji se salju lokalnim
medijima, a s ciljem informiranja javnosti o aktivnostima u turizmu i promociji

realiziranih aktivnosti.
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Xlll. PREGLED PROJEKATA | PROJKTNIH IDEJA DALJNJEG RAZVOJA EMM

Temeljem anketiranja dionika i potencijalnih dionika EMM-a u nastavku donosimo Pregled projektnih prijedloga i

projektnih ideja koji su funkciji daljnjeg razvoja EMM-a do 2027. godine.

RB DIONIK NAZIV PROJEKTA LOKACIJA IZVORI VRIJEDNOST | RAZDOBLJE STATUS
PROJEKTA FINANCIRANJA Eur PROVEDBE PROJEKTA*
1. | MEDIMURSKA INTERPRETACIJSKI CENTAR PRIBISLAVEC NPOO 6.500.000 | 2023-2025. | U PRIPREMI
ZUPANIJA MEDIMURSKE GASTRONOMIJE
2. | OPCINA STRIGOVA INTERPRETACIJSKI CENTAR SVETOG | STRIGOVA NPOO 2.000.000 | 2023-2025. | U PRIPREMI
JERONIMA
3. | OPCINA DONJI INTERPRETACIJSKI CENTAR DONJI VIDOVEC NPOO 1.200.000 | 2023-2025. | U PRIPREMI
VIDOVEC DRAVSKIH ZLATARA
4. | OPCINA DONJA INTERPRETACIJSKI CENTAR DONJA DUBRAVA NPOO 1.600.000 | 2023-2025. | U PRIPREMI
DUBRAVA MEDIMURSKE POPEVKE
5. | OPCINA DONJI INTERPRETACIJSKI CENTAR DONJI KRALJEVEC NPOO 6.500.000 | 2023-2025. | UPRIPREMI
KRALJEVEC SVJETSKI CENTAR DR. STEINERA
6. | OPCINA NEDELISCE INTERPRETACIJSKI CENTAR CEKER | NEDELISCE NPOO 3.000.000 | 2023-2025. | UPRIPREMI
7 RAD MURSKO INTERPRETACIJSKI CENTAR MURSKO SREDISCE INTERREG 1.000.000 | 2023-2025. | U PRIPREMI
EDISCE INDUSTRIJSKE BASTINE
8. | GRAD PRELOG INTERPRETACIJSKI CENTAR GRADA | PRELOG NPOO 2.500.000 | 2023-2025. | U PRIPREMI
PRELOGA
9. | OPCINA SVETI INTERPRETACIJSKI CENTAR SV.MARTIN NA MURI NPOO 3.500.000 | 2023-2025. | UPRIPREMI
MARTIN NA MURI HELICAUNM
10. | OPCINA GORICAN INTERPRETACIJSKI CENTAR GORICAN INTERREG 1.000.000 | 2023-2025. | IDEJNIP.
NEKROPOLA POD TUMULIMA
11. | JU R. STEINER UNAPREDENJE POSTAVA DONJI KRALJEVEC INTERREG 200.000 | 2023-2024. | IDEJNIP.

4 Status PROJEKTNA IDEJA: nije rijeSeno vlasniStvo nekretnine odnosno atrakcije, u tijeku je definiranje koncepta postava i izvor financiranja

Status U PRIPREMI: rijeSena vlasnicka pitanja, u tijeku je izrada projektne dokumentacije i apliciranje na poznati izvor financiranja
Status KANDIDIRAN: postoji sva potrebna dokumentacija i predana je projektna aplikacija prema izvoru financiranja
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> Status PROJEKTNA IDEJA: nije rijeSeno vlasnistvo nekretnine odnosno atrakcije, u tijeku je definiranje koncepta i mogucih izvora financiranja
Status U PRIPREMI: rijeSena vlasnicka pitanja, u tijeku je izrada projektne dokumentacije i apliciranje na poznati izvor financiranja

Stus KANDIDIRAN: postoji sva potrebna dokumentacija i predana je projektna aplikacija prema dostupnom izvoru financiranja

RB DIONIK EMM NAZIV PROJEKTA LOKACIJA IZVORI VRIJEDNOST RAZDOBLJE STATUS
PROJEKTA FINANCIRANJA Eur PROVEDBE PROJEKTAS

11. | JU MEDIMURSKA REKONSTRUKCIJA RUDARSKOG KRIZOVEC INTERREG 200.000 | 2023-2025. | IDEJNIP.
PRIRODA OKNA

12. | ETNO ZBIRKA UNAPREDENJE POSTAVA MAROF INTERREG 1.000.000 | 2023-2025. | IDEJNIP.
TRSTENJAK

13. | TZG CAKOVEC INTERPRETACIJSKI CENTAR ZIDOVI | CAKOVEC INTERREG 500.000 | 2023-2025. | IDEINIP.

U MEDIMURJU

14. | TZO SVETI MARTIN NA | UNAPREDENJE MLINA NA MURI ZABNIK INTERREG 100.000 | 2023-2024. | IDEINIP.
MURI

16. | OLDTIMER ZBIRKA UNAPREDENJE POSTAVA SELNICA INTERREG 1.000.000 | 2023-2025. | IDEINIP.
SARDI

17. | TZ MEDIMURKA INTERPRETACIJSKI CENTAR NIJE DEFINIRANO INTERREG 1.000.000 | 2023-2025. | IDEINIP.
ZUPANIJE 12 OSJETILA

18. | TZ MEDIMURKA UNAPREDENJE POSTAVA CENTRA CAKOVEC FOND ZA 100.000 2023. U PRIPREMI
ZUPANIJE ZA POSJETITELJE NERAZVJENE

19. | TZ MEDIMURKA INCLUSIVE BORDER CYCLING MEDIMURJE INTERREG 150.000 | 2023-2026. | KANDIDIRAN
ZUPANIJE DANUBE

20. | TZ MEDIMURKA INTERPRETACIJSKI CENTRI RESTORANI S FOND ZA 100.000 | 2023-2024. | U PRIPERMI
ZUPANIJE MEDIMURSKE KULINARIKE OZNAKOM GURMAN NERAZVIJENE

21. | TZ MEDIMURKA ACCESSIBLE ACCECS FOR ALL MEDIMURJE INTRREG CE 190.000 | 2023-2026. | KANDIDIRAN
ZUPANIJE

22. | DMC RUDI EXPRESS NABAVA ELEKTRICNIH BUSEVA ZA | MEDIMURJE ITU 1.000.000 | 2023-2025. | IDEINIP.
d.o.o. HOP ON HOP OFF BUS LINIJE

23. | MUZEJ MEDIMURJA OBNOVA PALACE ZRINSKIH | CAKOVEC K.K. 5.000.000 | 2022-2025. | KANDIDIRAN
CAKOVEC UREDENJE NOVOG POSTAVA

UKUPNO EUR | 35.840.000 _
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XIV. PRIJEDLOG MEDIA MIXA OGLASAVANJA EMM-a za razdoblje 2023-2027.

Online
s . Sy ey . ey Ukupno u
Naziv medija Triite Sadrzaj oglasavap]a qpce, Kategor.1]e TraV]an]e.
dogadanje, proizvod i sl. uredaja oglasavanja EUR
SMARTPHON SPECIJALIZIRANA APLIKACIJA
APLIKACIJA GLOBALNO | EMM DODTNOM S FUNKCIJOM MOBILE 60 MJESECI 20.000
ANDROID LOJALITI KARITCE
SPECIJALIZIRNA WEB
WEB STRANICE | GLOBALNO STRANICA EMM PC, TABLET 60 MJESECI 15.000
TRIP ADVISOR | GLOBALNO POZICIONIRANJE MOBILE 60 MJESECI 18.000
Ukupno online 63.000
Social
. . — s . . . Trajanje
Naziv medija Trziste Sadrzaj oglasavanja Format Broj oglasa Reach oglagavanja Ukupno u EUR
YOU TUBE, < banner, ¢lanak, 15 MJESECI
FB, INSTAG. HR BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI video 10.000
YOU TUBE, 5| BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI banner, clanak, 5 MJESECI 5.000
FB, INSTAG video
YOU TUBE, A BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI banner, clanak, 3 MJESECI 8.000
FB, INSTAG video
YT FB, INSTAG HU BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI banner, video 5 MJESECI 5.000
YOU TUBE, BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI
FB, INSTAG PL 60 MJESECI 6.000
Ukupno social 34.000
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Offline (tisak) i outdoor (plakatiranje)

Veli¢ina

Naziv medija Trziste Sadrzaj oglasavanja Format formata Pozicija oglasa Broj oglasa Ukupno u EUR
NATIONAL BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI 3
GEOGRAPHIC HR/SI/PL REPORTAZA 2/1 UNUTARNJI 6 10.000
MERIDIJANI HR BASTINSKI LOKALITET! | EVENTI REPORTAZA 2/1 COVER 3 5.000
CROATIA A. GLOBALNO BASTINSKI LOKALITETI | EVENTI REPORTAZA 2/1 UNUTARNJI 2 6.000
INFLIGHT
IMAGE EMM GRANICNI
JUMBO HR JUMBO 4 PRIJELAZI 20 9.000
Ukupno offline (tisak) 30.000
TV/radio
SadrzZaj oglasavanja - opce, .. os s
Naziv medija Trziste dogadanje, proizvod i sl. - Format Tra]a?nje 7l . Br.. . eEEn (i TraV]an]e. Ukupno u EUR
e .. radio spota objava/emitiranja 3+) oglasavanja
specificirati
RTL HR BASTINSKI LOKALITET! TV TIZER 7 SEC 600 3+ 45 DANA 50.000
HR RADIO 2.P HR BASTINSKI LOKLAITET! | EVENT EMISIJA UZIVO 180 MIN 6 1+ 6 3.000
Ukupno TV/radio 53.000
UKUPNO OGLASAVANJE MEDIA MIX 2023-2027. 170.000
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Xll. AKCIJSKI PLAN EMM-a 2022-2027.g.

Aktivnosti | 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027.

UNAPREDENJE INTERPRETACIJSKE | POSJETITELJSKE INFRASTRUKTURE

Unapredenje postojecih postava IC

Izgradnja i opremanje novih IC

Uredenje postojecih tematskih staza i iniciranje oznacavanja novih

Uspostava sustava Hop on hop off elektri¢nih buseva

UNAPREDENJE KVALITETE DOZIVLJAJA

Izrada programa i provedba edukacija/radionica/treninga s dionicima

Kreiranje i lansiranje living history programa na bastinskim lokalitetima

Unapredenje postojecih i iniciranje novih evenata

Organizacija i lansiranje masterclass edukacijskih centara kod svakog dionika

PROMOCIJA | B2B

Izrada i lansiranje promocijskih konstanti

Prezentacija EMM strucnoj i Siroj javnosti

Dizajn i izrada promocijskih materijala

Distribucija promocijskih materijala

Oglasavanja i PR aktivnosti

B2B aktivnosti

E-MARKETING AKTIVNOSTI

Razvoj on-line brenda

Razvoj i azuriranje web i web 2.0

Kreiranje i distribucija newslettera

Razvoj i azuriranje inovativne mobilne aplikacije

UPRAVLJANJE

Facilitiranje Mreze EMM

Uspostavljanje DMK (ili formalnog muzeja)

Unapredenje ljudskih i financijskih kapaciteta DMK i dionika

Medunarodna suradnja s ekomuzejima i srodnim organizacijama

Provedba muzeoloskih istrazivanja i publiciranje
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‘. Ekomuzej Medimurje
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